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EDITORIAL

Caros empresarios,

E com imenso orgulho e entusiasmo que damos as boas-vindas &
terceira edicao da SAGALEXPO — Sabores de Portugal. Este evento
anual representa uma oportunidade de negdcios e uma aposta na
relevancia das exportacoes portuguesas no cenario global.

Nos ultimos meses, a organizagéo da SAGAL trabalhou empenha-
damente no crescimento do evento que hoje se inaugura. Testemu-
nho igualmente a aposta constante das empresas expositoras na
qualidade dos produtos e marcas portuguesas aqui apresentados.
E fundamental reconhecer a importancia das exportacoes para

a economia portuguesa. Através do comércio internacional, as
empresas portuguesas tém a oportunidade de expandir 0s seus
negocios, fortalecer as suas relagcdes no exterior e promover a

PROMOVER

A IMAGEM

DE PORTUGAL
NO MUNDO

Jose
Frazao

CEO EXPOSALAOQ

imagem de Portugal no mundo.

A presenca de compradores internacionais, mais precisamente
1100, demonstra o interesse e confian¢a que o0s produtos e marcas
portuguesas transmitem. Estamos empenhados em facilitar encon-
tros de negdcios frutiferos, que resultem em parcerias duradouras
e lucrativas para todos.

A todos os participantes e visitantes, desejo uma experiéncia enri-
quecedora e produtiva nesta feira, apostando no dinamismo e ex-
celéncia das exportacdes portuguesas com o objetivo de construir
um futuro ainda mais promissor para 0 comércio internacional.

Bons negocios!
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NOVA EDICAO DA SAGALEXPO
PROMETE IMPULSIONAR AS
EXPORTACOES DAS EMPRESAS

NACIONAIS

Evento atinge numeros recorde com
a confirmag¢é@o de 1100 compradores
internacionais e mais de 380
empresas dos mais diversos setores
do agro-alimentar.

A SAGALEXPO - Sabores de Portugal apresenta a terceira edicéo
com o objetivo de continuar a promover o crescimento e a interna-
cionalizagao das empresas nacionais. Estao confirmadas para este
ano mais de 380 empresas dos mais diversos setores do agro-
-alimentar, reunindo expositores de diversas regides do nosso Pais,
com vinhos, charcutaria tradicional portuguesa, frutas e legumes.
A SAGALEXPO tem-se estabelecido como um importante ponto
de encontro para empresarios, investidores e representantes de di-

1100 MIL
COMPRADORES

INTERNACIONAIS

versos setores. Com foco na promocao da exportacdo de produtos
€ marcas nacionais, a feira tem desempenhado um papel crucial
no aumento de oportunidades de negdcios internacionais.

Nesta edicdo, o evento atinge numeros recorde com a confirmagao
de 1100 compradores internacionais, onde se incluem as principais
figuras das comunidades portuguesas espalhadas pelo Mundo
(Diaspora), que todos anos acedem a chamada para visitar a feira.
Destaque ainda para os novos mercados confirmados: Albéania,
Arménia, Benin, Chile, Libano, Panama, Equador, Oma, El Salvador,
Serra Leoa.

A expectativa € que a SAGALEXPO 2024 contribua significativa-
mente para 0 aumento das exportacdes portuguesas, impulsionan-
do o desenvolvimento econdémico do pais. A feira propde-se a ser
uma montra para as empresas nacionais, que terao a oportunidade
de apresentar produtos e servicos para um publico altamente quali-
ficado e interessado em estabelecer relagdes comerciais.




EXPORTACOES DO
SETOR AGROALIMENTAR
CRESCEM 6,86% EM 2023
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INE assinala aumento das vendas
de produtos alimentares ao
exterior, que atingiram €7 526
milhées de euros no ultimo ano.
Setor desafia novo Governo a
adotar visao estratégica.

As exportagbes da industria alimentar e das bebidas atin-
giram €7 526 milhdes de euros em 2023, o que traduz um
crescimento de 6,86% face a igual periodo de 2022, revelam
0s ultimos dados do Instituto Nacional de Estatistica.

Com o podio de crescimento das exportacdes dentro da
Uni&o Europeia a ser ocupado, respetivamente, pela Eslova-
quia (35,40%), Irlanda (31,09%) e Polonia (30,20%), foi, no
entanto, para o Peru (91,05%) e para a Mauritania (61,05%)
que as exportacdes mais cresceram comparativamente a
2022.

As exportacdes para paises tradicionalmente parceiros como
Angola e Itélia registaram um abrandamento de, respetiva-
mente, 25,49% e 8,53%.

“A conjuntura, nacional e internacional, é desafiante e embo-

-

ra 0s nUmeros deixem perceber um incremento

ao nivel das exportacdes, como previsto, o setor ambi-
ciona mais”, referiu Jorge Henriques, presidente da FIPA.
Sem perder o foco no futuro, revela que “o setor tem
vindo a penetrar em novos mercados”, 0 que permite
manter a esperanga de alcangar a meta dos €10 mil
milhdes em exportacdes de acordo com os objetivos
tracados. No entanto, desafia o proximo governo a ter
“uma visao clara relativamente a criagao de uma rede de
infraestruturas solida e competitiva, politicas econdmicas
e diplomaticas de incentivo a exportagao, além de maior
empenho no eliminar de barreiras alfandegarias em varias
latitudes”.

A industria alimentar e das bebidas € a industria trans-
formadora que mais contribui para a economia nacional,
tanto em Volume de Negdcios (€22,4 mil milhdes) como
em Valor Acrescentado Bruto (€3,8 mil milhdes). Primeira
industria transformadora que mais emprega gera — € res-
ponsavel por mais de 112 mil postos de trabalho diretos
e cerca de 500 mil indiretos — assume, simultaneamente,
uma grande importancia no desenvolvimento do tecido
empresarial e na afirmacao do potencial de evolucdo da
autossuficiéncia alimentar do pais.
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Moedas

Presidente da Camara Municipal 8
de Lisboa

“L ISBOA ACOLHE TODOS 0S
PARTICIPANTES DA SAGALEXPO
DE BRACOS ABERTOS”
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Carlos Moedas, Presidente da Cd4mara Municipal de
Lisboa, acedeu ao convite da Veja Portugal para redigir um
Editorial a propdsito da nova edi¢cao da feira SAGALEXPO

- Sabores de Portugal. As reflexées do autarca acerca do
vento que se realiza pela terceira vez reunindo mais
mpresas nacionais e compradores do exterior.

Com uma tradicéo rica e variada no setor gastronémico,
enraizada em séculos de histéria e cultura, Lisboa aco-
lhe com orgulho a 3% edicado SAGALEXPO - Sabores de
Portugal.

Enquanto capital europeia que se destaca pela capaci-
dade em inovar e em atrair talento internacional, a cidade
€ um ponto de encontro por exceléncia para os profissio-
nais da industria agroalimentar, que tanto tem contribui-
do para a economia portuguesa.

Lisboa € palco desse dinamismo empresarial: em 2022 e
2023 a cidade bateu um novo recorde de exportacoes,
com um extraordinario crescimento de 40% face aos 2
anos anteriores, e superando pela primeira vez os 10 mil
milhdes de euros num so6 ano.

Esse crescimento tem um impacto direto no emprego.
No mesmo periodo foi alcangcada uma nova meta, com
1,5 milhdes de pessoas empregadas na regido de Lis-
boa, o valor mais elevado desde que ha registo. O em-
prego é uma componente fundamental na qualidade de
vida dos lisboetas e dos portugueses, e constitui mais
um indicador do valor acrescentado que o setor agroali-
mentar é capaz de produzir para o pais e para todos nés.
Mas a exportacdo de produtos alimentares e de bebidas
portugueses ndo contribui apenas para o crescimento e
dinamizagao da nossa economia. Representa também
uma forca de promogao para a imagem de Lisboa e de
Portugal além-fronteiras, aumentando o reconhecimento
que é dado a nossa capacidade de produzir, de inovar e

de estar na vanguarda.

A participacao ativa das empresas portuguesas na SA-
GALEXPO ¢ fundamental para fortalecer essa posicao no
mercado global.

A SAGALEXPO, além de ser uma vitrine para os produ-
tos portugueses, oferece uma plataforma Unica para ne-
gociacdes comerciais e partilha de conhecimento entre
produtores, distribuidores e consumidores internacio-
nais.

A cidade de Lisboa, como anfitria da SAGALEXPO, de-
sempenha um papel central neste cenario. Lisboa nao
€ apenas a capital de Portugal, mas também um cen-
tro cosmopolita de cultura, negécios e turismo. Eventos
como a SAGALEXPO promovem a economia local e for-
talecem a reputagéo da cidade como um importante hub
comercial e gastrondmico.

Nesta 3% edicao, a SAGALEXPO validou uma vez mais
a sua capacidade de mobilizacdo e a sua crescente
relevancia no setor, contanto com a presenga de 1100
compradores de todo o mundo e mais de 350 empresas
nacionais.

Num momento em que a economia global enfrenta desa-
fios sem precedentes, & mais importante do que nunca
que as empresas portuguesas se destaguem no merca-
do externo.

Juntos, vamos continuar a promover os Sabores de Por-
tugal e a impulsionar 0 seu sucesso em todo o mundo.
Lisboa acolhe todos os participantes da SAGALEXPO de
bracos abertos.



MAIS DO QUE UM
AZEITE, E PAIXAQ..

Esta participacdo da ACUSHLA

na SAGALEXPO tem um carater de
disseminacao e notoriedade de marca,
que pretende aumentar a expansao
da mesma no contexto internacional.

Para a ACUSHLA seré a primeira participagao na SAGALEXPO
pelo que o efeito novidade € total, quer em termos de marca, quer
em termos de produto. “Acima de tudo interessa-nos apresentar o
conceito que esta na génese do nosso projeto e que nos diferencia,
dado que a ACUSHLA tem uma vertente de producao bioldgica e
de protecéo ambiental baseada na economia circular sustentavel,
que reflete a emocao implementada no projeto, materializado em
2006 e que permitiu a vérias geracdes reunir-se da mesma familia,
em torno da olivicultura”, referiu Joaquim Moreira, owner e board
member da ACUSHLA.

E na Quinta do Prado, em Vila Flor, que milhares de oliveiras vivem
no meio da natureza e em sintonia com um vasto ecossistema de
abelhas, passaros, ovelhas e outros seres vivos, dando origem ao
melhor fruto, a melhor azeitona e consequentemente ao melhor
azeite virgem extra bioldgico, em 14 hectares de olival centenario e
200 hectares de olival novo, num total de cerca de 75.000 oliveiras.
“De facto, sendo a preocupacao ambiental e o contributo para um
mundo mais sustentavel um dos pilares do nosso projeto, optamos
pela agricultura biolégica, em que o olival é cultivado através de
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técnicas que respeitam os ciclos naturais de vida e reduzem o impac-
to ambiental. ACUSHLA destaca-se por tudo isto, pela qualidade do
produto e pelo excelente design e é por isso dizemos que, mais do
que um azeite, ACUSHLA é paixao.”

Esta participagédo da ACUSHLA na SAGALEXPO tem um carater

de disseminacgao e notoriedade de marca, aliada a uma vertente
comercial que esta alinhada com a estratégia de crescimento da mar-
ca. “E importante para ndés consolidarmos a presenca no mercado,
estendendo e aumentando a rede de postos de venda, enquanto
divulgamos a qualidade e variedade da nossa linha de produtos.”
“Esperamos que a SAGALEXPO seja uma boa montra para os pro-
dutos ACUSHLA e que nos permita contactos nacionais e internacio-
nais, capazes de reconhecer a mais-valia de um produto de excelén-
cia como 0 nosso e que partilhem esta nossa viséo de protegao do
ambiente, da cultura e das tradigdes do nosso pais.”
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FRESCURA NATURAL
COM BOA ESTRUTURA
E EXCELENTES PERFIS
AROMATICOS

Adega de Borba aposta na divulgacdo
de vinhos do Terroir de Borba para

a nova edicGo da SAGALEXPO, que
acredita ser uma oportunidade para
aumentar a promocao dos vinhos

do Alentejo e de Portugal junto dos
mercados internacionais.

A Adega de Borba apresenta-se na SAGALEXPO — Sabores de
Portugal para dar a conhecer a oferta diversificada de produtos,
para todos os tipos de consumidores, com imagens apelativas

e diferenciadoras. Vinhos do Terroir de Borba, elegantes, dada a
combinag&o de frescura natural, com boa estrutura e excelentes
perfis aromaticos.

Partilhar também o dinamismo, inovagao e consisténcia que
descrevem o trabalho que a Adega de Borba tem desenvolvido,
impulsionando a cultura da vinha e o valor das castas tradicionais
que caracterizam o Terroir de Borba, e os vinhos de alta qualidade
que produz.

“As nossas expectativas s6 podem ser as mais elevadas. Ao par-
ticiparmos neste evento, esperamos reforcar a nossa visibilidade
internacional e aposta na diversificacao de mercados”, explicou
Andreia Gongalves, Marketing Manager Adega de Borba.

“A SAGALEXPO demonstra
bem o exemplo de como
devemos trabalhar em
conjunto, unir esforgos
para aumentar a promo¢cao
dos vinhos do Alentejo
e de Portugal junto dos
mercados internacionais.”
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SORTIDO DE VINHOS QUE OCUPA
VARIOS MOMENTOS

AdegaD

Palmela

PALMELA DOC

Com 15% do total de vinhas da regiao (1.000 hecta-
res), a Adega de Palmela tornou-se especialista na
producao DOC Palmela e marcas elaboradas com as
castas mais tipicas da regido como o Casteldo, Ferndo
Pires e Moscatel. “Somos criadores de marcas fortes
em notoriedade e imagem e que se inspiram no ponto
mais alto de Palmela e o seu Castelo. Dai 0 nosso slo-
gan de Vinhos com Histdria”, sublinhou Méario Cravidao,
Head of Export Department.

A Adega de Palmela dispde de um sortido de vinhos
que ocupa varios momentos de consumo aperitivos,
antes da refeicéo, com o Moscatel DOC Setubal, na
refeicdo com uma pandplia de vinhos tranquilos e
aguardentes ou moscatéis datados para 0 momento
de digestivo.

“Procuramos sempre entregar ao consumidor a melhor
proposta de valor e, acima de tudo, vinhos muito faceis
de beber, que deem prazer e que expressem a au-
tenticidade da regiao. O nosso portfolio tem também
estado a expandir-se para os vinhos Premium Reserva
com as marcas Vale de Touros e a Adega de Palmela,

A Adega de Palmela

é considerada uma das
grandes produtoras de
vinho da Peninsula de
Setubal - a 2° regiGo mais
importante em termos

de consumo para 0s
portugueses - e onde

ja celebrou 68 anos

de historia.

vinhos muito medalhados internacionalmente.”

“O nosso Adega de Palmela Grande Reserva tinto
2017, foi considerado pela Comissao Vitivinicola da
Regido da Peninsula de Setubal, como o melhor vinho
tinto da Regido e o Adega de Palmela DOC Moscatel
de Setubal 10 Anos considerado um dos 10 melho-
res moscatéis do mundo no Muscats du Monde de
Franga.”

A Adega de Palmela vai estar na SAGALEXPO a apre-
sentar toda A gama e, em particular, as Ultimas duas
novidades: o Adega de Palmela Colheita Selecionado
tinto e branco, vinhos DOC Palmela que representam
a capacidade de produzir vinhos auténticos que ex-
pressam o terroir da regido.

“A SAGAL é uma mais-valia pois vai-nos possibilitar
encontrar clientes atuais e novos no mundo dos vinhos
a partir de Lisboa. E também concebida e gerida por
uma equipa de profissionais que conhecemos ha muito
tempo e que s&o capazes de gerir uma experiéncia de
negocios e de provas muito positiva.”
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TRADICAO COM UM TOQUE

DE IRREVERENCIA

Binomio regressa @ SAGALEXPO

para apresentar novidades, mais
concretamente Bombons com recheio
de Caramelo & Sal. Entusiasmo passa
igualmente por retomar contacto com
novos mercados.

A CANDYCAT é uma marca caracterizada ndao apenas pela dis-
tingéo e tradicdo, mas também pela elegancia e irreveréncia, pois
apresenta todos os anos, novos produtos que complementam a
sua oferta.

Este ano, vai apresentar novos sabores, como é caso do Bombons
com recheio de Caramelo & Sal e as Améndoas Premium com
varios sabores distintos.

“Regressamos a SAGAL com elevadas expectativas de alargar o
networking de &mbito internacional, nao apenas pelo retomar de
contactos com potenciais clientes que ja conhecemos de edigbes
anteriores, mas também conhecendo novos participantes que se
revelem uma mais-valia para 0 nosso projeto de internacionaliza-
¢ao”, explicou o diretor comercial Pedro Oliveira.

BOMBONS SORTIDOS

PRALINES DE CHOCOLATE DE LEITE COM CREME DE AVELA
| AVELA E CEREAIS ICARAMELO | LEITE E CEREAIS

PRALINES DE CHOCOLATE
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VINHOS COM
CARACTER
DIFERENCIADOR

Ervideira vai apresentar
vinhos unicos, como
Invisivel, Branco de
Inverno, Vinho da Agua.

A Ervideira € uma empresa familiar, que ja vai na quarta
e quinta geracado, integralmente nas maos da familia.
“Dedicamo-nos a vinhos de categorias superiores, tra-
balhando apenas com vinhas e vinhos proprios”, ex-
plicou o Diretor de Compras e Processos na Ervideira,
Duarte Leal da Costa.

Nesta feira, a empresa vai apresentar vinhos Unicos,
como Invisivel, Branco de Inverno, Vinho da Agua, vi-
nhos diferenciadores cujo publico consumidor se tem
mostrado altamente interessado e com vendas suces-
sivamente crescentes, tornando-se num caso de su-
Cesso.

A Ervideira quer estar presente na SAGALEXPO - Sa-
bores de Portugal “pois procura novos clientes pelo
mundo, clientes interessados em bons vinhos, diferen-
ciadores”.

o Epvideira

—
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QUALIDADE EXEECIONAL
E SABOR INIGUALAVEL

A participacao da Frimarc na SAGALEXPO é uma oportunidade
para destacar alguns dos cortes de carne bovina premium que
comercializa.
. “Estes cortes, representam o resultado de um rigoroso processo
Frimarc apresenta-se de selegdo. Cada pega é escolhida minuciosamente, garantindo n&o
na SAGALEXPO - Sabores s6 uma qualidade excecional, como também um sabor inigualavel.

Trabalhamos com empenho, para assegurar que cada corte atenda
de Por tuga’ PGT a dClT' a as exigéncias especificas de cada Cliente do mercado europeu.”

COTlh ecer a]gu ns cortes Este evento é encarado pela Frimarc, como ponto de encontro
para profissionais da industria alimentar da UE, proporciona uma

escolhidos ao pormenor plataforma valiosa para fortalecer e expandir a rede de contactos.

para responder a‘s ‘Com esta exposigéo direta, Proouramos nao s6 aumentar a hossa
. . visibilidade, mas como também reforgar a nossa marca e abrir por-

necessidades dos clientes tas para novas oportunidades de negécios.”

internacionais. A. prgsgnga neste evento ira perm|tl|r a Frimarc alcangar poffeno|a|s
distribuidores e compradores, servindo “como um trampolim para
aumentar significativamente a nossa visibilidade no mercado euro-
peu, consolidando ainda mais a nossa marca como um simbolo de
qualidade e exceléncia.”




QUALIDADE RECONHECID,
ALEM-FRONTEIRAS

Lugrade participa na SAGALEXPO 3

com o intuito de reforcar a
internacionalizacdo da marca e de
fortalecer a posicao de referéncia
gue detem no mercado nacional.

A Lugrade anuncia “os positivos progressos da reconstrucao da
nossa unidade de producéao do Bacalhau Demolhado Ultracon-
gelado” perdida no incéndio de abril do ano passado. A empresa
antecipa uma fabrica mais “moderna, com maior capacidade de
resposta e de armazenamento”, “equipada com tecnologia de pon-
ta, cujos objetivos sédo aumentar a eficiéncia dos nossos processos
de produgé&o e minimizar o impacto ambiental da nossa atividade”.
O porta voz do anuncio € Joselito Lucas, administrador da Lugrade,
que confirma igualmente o regresso a feira SAGALEXPO — Sabores
de Portugal, que decorre de 15 a 17 de abril, em Lisboa. “Levare-
mos amostras de varias referéncias do nosso Bacalhau Salgado
Seco, Salgado Verde e Demolhado Ultracongelado para os clientes
analisarem ao vivo. Nos varios calibres, de varias origens (com des-
taque para as proveniéncias da Noruega e Islandia), com diferentes
tempos de cura, os clientes poderéo encontrar bacalhau inteiro,
postas, lombos, caras, desfiado, samos, linguas, bochechas”.
“Daremos destague ao nosso bacalhau posteado, trata-se de em-
balagens de 500G a 2,3KG, com diferentes calibres. S&o praticas

e perfeitas para consumo familiar. Por exemplo, uma unidade
destas embalagens de Bacalhau Crescido permite a confecéo de

2 refeicdes distintas para uma familia de 4 pessoas, ou seja, uma
refeicdo para 8 pessoas. Toda a gama apresentada sera ainda
complementada com a informagéo dos nossos catalogos e com
informacao digital.”

O foco da Lugrade € a aposta em produtos de qualidade, sendo
reconhecida no mercado nacional e internacional, estando presente
em todos os continentes. “A nossa marca destaca-se ainda pela
aposta em produtos exclusivos, como sao exemplo o bacalhau Lu-
grade Vintage, de origem islandesa, a que aplicamos uma cura de
20 meses e 0 Magnus by Lugrade, proveniente dos mares da No-
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ruega, trata-se de um Bacalhau Especial Jumbo, de calibre superior
a 5,5KG. Este produto foi langado em novembro de 2023,

na Noruega, na regido onde foi capturado, junto a ilha de Husey.”
Ultrapassado um dos anos mais desafiantes da histéria da em-
presa, a presenca da Lugrade na SAGALEXPO “é a afirmacao aos
nossos clientes e ao publico em geral que nunca desistiremos da
nossa misséao”, confirmando mais “novidades” para o préximo ano.
Com determinagéo adaptdmo-nos as adversidades, ndo deixamos
0s nossos clientes sem resposta e em 2023 conseguimos ainda
apresentar novidades, tanto ao nivel de produto quanto ao nivel

do packaging.




GENUINO SABOR DO SAL
MARINHO TRADICIONAL

Necton aposta em produtos de alta
gualidade que atendem as exigéncias
do mercado, aliados a um servico de
exceléncia.

A Necton apresenta nesta nova edi¢cao da SAGALEXPO uma nova geragéo de cai-
xas expositoras que foram aprimoradas.

A primeira grande melhoria € a forma como elas facilitam a abertura e a reposicéo
dos produtos. O novo design foi pensado para tornar o processo de reposicao
mais eficiente e rapido, proporcionando uma experiéncia mais fluida para 0s nossos
clientes do retalho. A componente visual das caixas expositoras também passou
por uma transformacgao significativa. “A nova imagem foi estrategicamente concebi-
da para comunicar de forma mais atrativa e impactante, destacando os valores da
nossa marca e a qualidade excecional do nosso Sal Marinho Tradicional do Algarve”,
explicou Elizabete Guerreiro Gongalves, Responsavel de Marketing da Necton S.A.
A empresa orgulha-se de apresentar o primeiro Moinho de Sal Marinho Tradicional
Marnoto. A introducao desta nova embalagem, surge em resposta a crescente pro-
cura por praticidade e personalizagéo. “O moinho permite aos nossos consumido-
res desfrutar do genuino sabor do sal marinho tradicional, agora ajustavel as suas
preferéncias individuais, mantendo a integridade e a qualidade do produto a que
estdo habituados.”

“Procuramos constantemente superar as expectativas dos nossos clientes, nao
apenas oferecendo produtos inovadores, mas também garantindo uma experiéncia
completa e satisfatéria em cada interagdo com a nossa marca.”

A participacdo na SAGALEXPO apresenta-se para a Necton como uma oportuni-
dade para aumentar as vendas via exportacao. “Apods algumas participagdes, além
da oportunidade de rever clientes e leads de anos anteriores, permite-nos conhecer
novos importadores e compradores a cada edi¢ao”, sublinhou Paulo Martins, Sales
Manager Unidade do Sal Necton S.A.
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Red Fruit:
Frutos R0joS

Morango
Strawberry

Fresa

PRODUTOS INOVADORES COM
DESIGN SOFISTICADO E COSMOPOLITA

PRISCA

e

SLOW COOKING

Melocoton

Prisca vai apresentar o

vasto portfdlio de referéncias
de charcutaria tradicional,
doces e condimentos de
frutas.

A Prisca é atualmente lider nos setores de charcutaria
tradicional portuguesa, doces e condimentos de fru-
tas, mantendo um forte envolvimento com a comuni-
dade, uma abordagem dindmica do mercado e forte
comprometimento relativamente a qualidade

e inovacao.

“Estar presente na SAGALEXPO ¢ sinénimo da im-
portancia que esta feira tem na nossa conectividade
com 0 mercado de exportagdo e da oportunidade
que proporciona para conhecer novos mercados”, ex-
plicou Vanda Serrumbia, da Diregao Comercial Prisca.
“Apresentar novidades em expansao na nossa marca,
tem sido um dos fatores triunfantes da nossa partici-
pacao. Esperamos surpreender os nossos e futuros
clientes. Queremos e estamos a trabalhar, para que a
proxima edigao, que se aproxima, seja um sucesso.”
A Prisca é uma empresa de cariz familiar cuja histéria
remonta a 1917. Apresenta um portfélio de produtos
forte, inovador, com um design sofisticado e cosmo-
polita.



PRESUNTO COM OSSO
(nclith WL de weadeiia

SABORES DE GERACOES
COM MAIS DE MEIO
SECULO

Probar pretende reforca estratégia
nos mercados externos e no decorrer
da participacéo da feira SAGALEXPO
guer reencontrar clientes e encontrar
novos prospetcs.

resunto

Os produtos PROBAR sao um testemunho do saber-fazer, que tem
sido transmitido através de geragdes e que nos definem ha mais de
meio século. O compromisso é pautado por uma continua procura
pela exceléncia, o que demonstra a dedicacéo inabalavel a tradicao
e a qualidade da charcutaria portuguesa.

“Os nossos clientes sabem que a nossa marca representa a nossa
histéria, que continua a definir o padréo para produtos de alta quali-
dade nesta industria”, explicou Maria Oliveira, Export Manager.

“A SAGALEXPO é uma montra da marca Portugal, cada vez mais
reconhecida e apreciada no mundo. E o lugar de encontro, de
exceléncia, da comunidade empresarial portuguesa na area da
Alimentagao e bebidas.”

Com presenca em quatro continentes, um dos pilares da estratégia
da Probar é expandir a marca além-fronteiras. “A oportunidade de
encontro com clientes atuais e a procura de prospects faz com que
a nossa participacéo seja inquestionavel”
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EXCELENCIA DE
SABOR RECONHECIDO

A Salsicharia Limiana® estd constantemente
a melhorar e a inovar todas as gamas de produtos.

LiMIAN

PONTE-DE-LIMA

SABOR_ORIGINALTRADICAO SEM IGUAL.

& COMPETE  WaS:o | i |

A empresa vai apresentar uma nova gama de produtos a quem visitar o stand,
mas prefere deixar a surpresa para a SAGALEXPO. “Inovamos também muito
dentro das fabricas, com a introdu¢do de nova tecnologia ultra moderna em no-
vas linhas de producdo. Estamos também muito focados e a arranjar solu¢des
para diminuicdo dos plasticos nas embalagens e que este seja 100% reciclado
e reciclavel”, destacou Paulo Camoezas, diretor comercial.

“Entendemos que s6 assim conseguimos manter a exceléncia de sabor e demais
qualidades que tanto nos caracteriza e é reconhecido. Estamos em constante
avaliagéo e melhoria ao nivel de qualidades organoléticas e de embalagens.”

A Salsicharia Limiana marcou presenga nas Ultimas edicdes da SAGAL e pre-
tende estar no futuro. “E uma excelente oportunidade para estarmos com os
NOSSOS parceiros internacionais, que na sua maioria nos visita aquando deste
evento, uma excelente oportunidade para os receber bem e apresentar todas
as novidades, e além disso apresentar a Salsicharia Limiana® a novos parceiros
que visitem o certame. Acreditamos neste formato que mais nao é que uma ex-
celente ferramenta para dinamizar negocios e fortalecer amizades e parcerias.”
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UMA NOVA
REFERENCIA
BEIRABAGA

Marca detida pela Euromel 5
apresenta a Geleia de Marmelo
Beirabaga. Durante a participacao
na feira, empresa vai apostar
também na divulgacéo das
referéncias de Mel premiadas. -~

A Euromel, detentora das marcas Serramel e Beirabaga —
Doces Tradicionais, apresenta-se pela terceira vez na feira
SAGALEXPO para dar a conhecer algumas novidades.
“Este ano lancamos uma nova referéncia Beirabaga que,
estamos confiantes, vai ser um sucesso — a “Geleia de
Marmelo Beirabaga 270g”, anunciou o diretor Frederico
Horgan.

A Serramel apresenta 15 referéncias de Mel, com algumas
distinguidas com prémios que atestam a qualidade e ex-
celéncia do produtos. A Beirabaga — Doces Tradicionais
acrescentou novas referéncias a gama, que vao ao dispor
dos compradores internacionais presentes no evento.

A Euromel encara a SAGALEXPO como uma grande
oportunidade para interagir com o mercado exterior. “E,
em Portugal, quanto a nés, a Feira de exportacao por
exceléncia. Encontramos sempre 0s nossos clientes de
sempre e também concretizamos, frequentemente, no-
vos negdcios. E uma oportunidade para apresentar as no-
vidades — novos produtos, prémios conquistados. E, tam-
bém, de encontrar fornecedores e rever amigos e colegas
de longa data”, acrescentou o responsavel.
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PRODUTOS DE CHARCUTARIA

COM IMAGEM RENOVADA

Grupo FTD, detentor da Terras do
Demo, regressa a SAGALEXPO para
mostrar e degustar produtos, receber
o feedback imediato de clientes e

potenciais.

A Terras do Demo opera na area das carnes suinas e transfor-
mados de charcutaria. “Estamos presentes na SAGALEXPO para
comunicar aos nossos clientes a nossa renovada imagem de pro-
dutos de charcutaria e também novos produtos desenvolvidos ao
longo do ano”, referiu o diretor comercial Nuno Moreira.

A empresa participa no evento pela segunda vez, dando sequencia
a estratégia delineada de participagéo em feiras “na qual a SAGAL
faz parte, entendemos que a participagcdo na SAGAL nos da opor-
tunidade de comunicar mais préximo com os clientes, estando eles
na Feira focados em fazer negécios.”

O evento permite ao Grupo FTD, detentor da Terras do Demo, “ter
varios clientes juntos no mesmo certame, em que podemos mos-
trar e degustar os produtos, receber o feedback no momento ( o
que é muito importante), permite também reforgar lagos, e ter uma

montra para potenciais clientes.”
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Vasco da Gama apresenta
trés novas referéncias
Jardineira de Soja Arrabiata;
Tofu Fumado com Legumes
e Lentilhas e Cogumelos
com Caril.

A Cofisa apresenta-se na terceira edicao da SAGALEXPO — Sabores
de Portugal para apresentar a nova gama de produtos Vegan — Vasco
da Gama VEGGIE. Trata-se de trés novas referéncias, que vao encon-
tro das tendéncias de consumo.

“As trés saborosas refeicoes Vegan, certificadas com o selo V-Label,
promovem uma dieta saudavel e exclusivamente de vegetais: Jar-
dineira de Soja Arrabiata; Tofu Fumado com Legumes e Lentilhas e
Cogumelos com Caril. Temos a certeza que todos os consumidores,
mesmo 0s mais exigentes, vao adorar a gama Vasco da Gama VEG-
GIE”, enalteceu Telma Reis,

International Business Manager da Cofisa.

Presente desde a 12 edicdo que a COFISA, Conservas de Peixe da
Figueira SA, ndo tem duvidas de que a presenca na feira possibilita
mais-valias. “Ira permitir rever os clientes de sempre e assim reforgar
as relagdes bem como apresentar as novas solucdes e produtos de
uma forma profissional e assertiva.”

“Além disso, a SAGAL promove o contacto com novos clientes/par-
ceiros e conseguentemente novas oportunidades de negécio numa
categoria tdo competitiva como ¢é a das Conservas de Peixe.”

A marca Vasco da Gama comemorou 100 anos de existéncia, mas
acompanha as novas tendéncias do mercado e oferece solugdes
saudaveis prontas a comer.
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VINHOS DISTINTOS COM
CARACTERISTICAS UNICAS

A referéncia Animus Douro Reserva
€ 0 mais recente lancamento da
Vicente Faria, que vai aproveitar

a participacao na SAGALEXPO para
interagir com novos agentes do
mercado externo.

A Vicente Faria dedica-se fortemente aos mercados de
exportacao, mantendo presenga em mais de 30 paises e
consolidando-se como um dos principais exportadores de
vinhos DOC Douro.

A empresa esta confirmada na nova edicao da SAGALEXPO —
Sabores de Portugal onde vai revelar o mais recente acrésci-
mo a nossa linha de vinhos Douro - 0 Animus Douro Reserva.
“Este vinho € uma extensdo do nosso best-seller, 0 vinho
Animus Douro. Além disso, apresentaremos a gama Quinta
Vale Santa Luzia, que inclui vinhos exclusivos provenientes da
nossa propriedade em Vilarouco, Sao Jodo da Pesqueira”,
destacou Carlos Felgueiras, Sales & Marketing Directo.

A participacéo na SAGALEXPO representa uma oportunidade
Unica para a Vicente Faria de interagir com intervenientes do
mercado mundial que buscam produtos portugueses.

“O evento proporciona um ambiente propicio para fortalecer
parcerias, explorar oportunidades de negdécios e promover

a exceléncia dos produtos portugueses. A conveniéncia de
participar neste evento proximo a nossa ‘casa’ € um beneficio
adicional, facilitando o acesso a uma audiéncia global interes-
sada nos nossos produtos.”
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HOMENAGEM
A NATUREZA
E AS ORIGENS

A Adega de SGo Mamede
vai apresentar na edicao
de 2024 da SAGALEXPO
0 mais recente lancamento.

O vinho comemorativo dos 65 anos da Adega
de S&o Mamede, o Grande Reserva Tinto 2019,
vai estar em grande destaque durante a partici-
pacéo da Adega de Sdo Mamede, representada
no leque dos Vinhos de Lisboa.

Este é o primeiro topo de gama das castas Tou-
riga Nacional, Syrah e Caladoc. Outra novidade
€ a gama de Reservas da marca Pena Ruiva que
ira ser langado com um tinto e um branco. Um vi-
nho de homenagem a natureza e as origens que
refletem o terroir de influéncia atlantica. Por fim
iremos apresentar ainda um novo monocasta,
CALADQC, para a gama da marca ALMA VITIS.
“A SAGAL permite-nos num so6 local e sem des-
locacdes, criar uma rede de contactos de poten-
ciais clientes em mercados internacionais onde
ainda nao estamos representados”, referiu Paulo
Rodrigues, da Adega de Sdo Mamede.
“Conseguimos rever contactos ja efetuados,
conhecer as tendéncias e conhecimento dos
mercados onde atuam. E ao darmos a provar
0S NOSSOS ViNhos conseguimos numa reuniao
de um para um perceber o enquadramento dos
mesmos ao mercado”.
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AMBIENTE DINAMICO
E PROPICIO PARA
NETWORKING

Azeol faz rasgados elogios as
oportunidades conseguidas atraveés
da presenca na feira SAGALEXPO -
Sabores de Portugal, garantindo a
sua participacao na nova edicao do
certame, em Lisboa.
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E com grande entusiasmo que a Azeol participa na nova
edicdo da SAGALEXPO. “Enquanto empresa, reconhecemos
a importancia de eventos como este, que reinem uma vasta
rede de profissionais e empresas do setor”, explicou Tania
Pinto, do departamento comercial.

A presenca na SAGALEXPO Azeol “néo reforga apenas o
NOSSO compromisso com os clientes habituais com quem
temos o privilégio de trabalhar e que normalmente visitam

o certame, mas também representa uma oportunidade de
explorar novas parcerias e expandir 0s N0ssos horizontes
comerciais.”

A empresa considera que a SAGALEXPO oferece “um am-
biente dindmico e propicio para networking e troca de ideias.
E mais do que uma simples feira. E o catalisador para o
crescimento e desenvolvimento continuo do nosso negoécio.”
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CARACTER

E A ELEGANCIA
DA SERRA DA
ESTRELA

A Casa Ameérico Wines
vai apresentar na
SAGALEXPO a nova

e T imagem da linha Quinta
VALE YALE do Vale. Uma linha bem
S g completa com Colheita,

O TINTO - RED VIKHO BRANCO - WHITE WIE
A 1A SEROA DA £57 (LA

Reserva Premium, em
vinho branco e vinho
tinto.

A nova identidade visual da marca de vinhos
Quinta do Vale pretende reforgar a sua origem,
a Serra da Estrela, numa linguagem mais
contemporanea que visa aumentar o destaque
no ponto de venda.

A Serra da Estrela ganha relevancia e a paleta
de tons terrosos remete para os elementos
naturais e celebra as lindas cores de outono
das vinhas.

A marca “umbrella” Casa Américo Wines esta
presente de uma forma discreta, como um
simbolo de qualidade.

A marca Quinta do Vale esta presente na
grande distribuicdo, em termos nacionais, e
também em diversos mercados internacionais.
A Casa Américo Wines dedica-se a produzir
vinhos genuinos que refletem o caracter e a
elegancia da Serra da Estrela.

A SAGALEXPO representa para a empresa
“uma oportunidade de contactar com com-
pradores profissionais que ja revelam interesse
nos produtos portugueses e mostrar e dar a
provar 0s nossos vinhos, DOP Dao da Serra
da Estrela”, destacou Dora Caseiro, da Casa
Ameérico Wines / Seacampo, Lda.

“Vamos apresentar a nova imagem e vinhos
da Quinta do Vale, estarao também presentes
os vinhos Vinha de Pucaros, Monte Estrela,
Sonante e, claro, os vinhos Casa Américo”.
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O AN'OS DE Atualmente num ciclo de crescimento, as Caves do Casalinho apostaram num
8 grande e continuado esforco feito nos Ultimos anos de promogé&o da empresa,
das marcas, na requalificagéo praticamente total das vinhas, num esforco cons-

Y 4
HIS TORIA E tante e dedicado em colocar um produto de qualidade ao dispor do consumidor,

de expandir o seu portfdlio, com novos vinhos e novas referéncias.
= Nos ultimos anos foi feito um trabalho muito apurado na recuperagcao da marca
D E .E S TORIAS TRES MARIAS, marca registada em 1956 (68 anos) comecando desde logo por
colocar na garrafa um vinho de grande qualidade e consisténcia dentro da sua

gama, também na imagem e comunicagao, sendo que esse trabalho esta a dar
0s seus frutos.

As Caves do Casalinho foram

fundadas em 1944. E desde Por vezes é mais dificil recuperar uma marca do que criar uma nova, mas fe-
- lizmente o objetivo esta a ser conseguido com esta marca portuguesa iconica,
a fundacao uma empresa TRES MARIAS.
fam iliar com ViSdO e VOCCIC&O “Iremos estar presentes mais uma vez na SAGAL, no sentido de reunir com
’ 0s contactos e clientes que obtivemos nesta feira, desde o seu inicio, e com
exportadora, q ue Sempre fOI a perspetiva de abrir novos negdcios”, adiantou Ana Maria Moutinho do Departa-
. eqe mento de Exportacao da Casalinho Wines.
muito r es lhente’ Sab endo “Apresentamos este ano, para além das nossas referéncias ja bem conhecidas no
modern izar-se e adaptar_se mercado, um monocasta Arinto, que ira complementar a gama “premium” “Casa-

linho 1944”, ano da fundacdo da empresa, e que conta ja com um Alvarinho, Es-

aos novos e exigentes desaﬁos. pumantes e agora um 100% Arinto de grande qualidade e potencial de guarda.”
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U A L ID A D E A presenca continua da Cofaco na SAGALEXPO desde a sua primeira
O 9 edicéo vai além de um compromisso. “E o nosso empenho e dedicacéo
em levar os sabores auténticos de Portugal a todos os cantos do mun-

D I VERS I D A D E do. Esta participagéo reflete a nossa determinagao em exportar

0S Nossos produtos, que representam o que de melhor se faz em Por-

/\
E CONSIS TEN'CI A tugal”, adiantou Joana Pinto Coelho, Responsavel de Marketing
da Cofaco.

Na edicéo de 2024, a Cofaco volta a apresentar uma variada selegéo
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A participa;-(jo Contin uada da de produtos, destacando-se pela qualidade, diversidade e versatilidade.
; Esta oferta integra vérias marcas distintas, cuidadosamente desenvolvi-
CO_f aco na SAGALEXP O e uma das para satisfazer as diferentes exigéncias dos nossos consumidores.

parte fun dClm enta ’ da estratégia Esta participagao tem permitido a Cofaco cultivar relagbes com

parceiros, distribuidores e clientes. “Ao longo dos anos, construimos
de nego’c ios da empresa. uma rede solida de contactos que continuam a contribuir para 0 nosso
sucesso e crescimento.”
“Participar nesta feira desde a sua primeira edicao reflete a nossa con-
fianga no evento e reconhecimento do seu valor para a exportagcao de
produtos portugueses. Esta consisténcia também demonstra o nosso
compromisso em valorizar a categoria de conservas de peixe.”
A presenca da Cofaco na SAGALEXPO tem contribuido para o aumento
do reconhecimento das suas marcas além-fronteiras. “E uma excelente
oportunidade para reafirmar a nossa posicdo como lideres do setor e o
nosso compromisso em fornecer produtos de elevada qualidade.”
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ViniPortugal quer
atingir o limiar dos

1,2 mil milhées de

euros com as vendas

ao exterior. Profissionais
debatem futuro no préoximo més.
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A ViniPortugal tracou um novo plano até 2030: atingir 1,2 mil milhdes
de euros em exportagbes e um aumento no preco médio para 3,19
euros por litro.

A venda ao exterior dos vinhos portugueses recuou para 1,16% em
2023, atingindo um valor de 928 milhdes de euros. No entanto, Portu-
gal conseguiu aumentar a quota no mercado mundial de vinhos, supe-
rando a concorréncia. O Brasil foi um dos mercados positivos, onde as
exportacoes cresceram significativamente.

“O comércio mundial de vinhos sofreu uma grande queda em 2023, de-
vido a diversos fatores, desde a inflacéo ao aumento das taxas de juro e
do custo de vida. Além disso, as familias enfrentaram instabilidade eco-
némica com as duas guerras. Esses foram os principais motivos para
a reducao das nossas exportacoes. No entanto, os dados dos nossos
concorrentes mostram quedas muito maiores, o que indica que Portu-
gal conseguiu aumentar a sua quota no mercado mundial de vinhos”,
afirmou o presidente da ViniPortugal, Frederico Falcao.

Atualmente, a ViniPortugal esté focada na recuperacéo de mercados
importantes, como os EUA, Canada e China. A discussao do plano
estratégico esta marcada para margo.
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“A SAGALEXPO E A UNICA
PLATAFORMA ESSENCIAL PARA
A INTERNACIONALIZACAO”

Alipio

Pereira

Alipio Pereira, diretor comercial para

o0 mercado nacional da SAGALEXPO,
confirma que estéo inscritas mais de 380
empresas na nova edicao do certame. Os
expositores vindos de diversos pontos

do Pais vao apresentar as mais recentes
novidades e propostas, com o intuito de
expandir a sua marca além-fronteiras.

Quantos expositores estao presentes na SAGALEXPO? Que setores estao representados na feira?

Neste momento, podemos anunciar que Va0 estar presen- Os setores representados na feira abrangem uma ampla gama de
tes mais de 380 empresas, 0 que representa um aumento industrias, desde o setor agroalimentar (Azeite + 35 empresas, Vi-
nho + 120 empresas, Pescado + 30 empresas, Carnes e Enchidos
+ 50 empresas, Queijos + 20 empresas, Dogaria e Pastelaria + 30
empresas, Produtos Bioldgicos + 20 empresas e até servicos com-
plementares, como logistica, transporte e servigos financeiros + 30
empresas, entre outros). A diversidade dos setores em exposicao
e servicos, estabelecerem contactos e expandirem os seus reflete a riqueza e variedade dos produtos portugueses, destacan-
negaécios para o importante mercado internacional. do a qualidade e a inovagéo presentes na industria nacional.

significativo, com mais de 30 por cento, em relagéo a ultima
edicdo. Estes nimeros sdo demonstrativos do interesse e a
relevancia da SAGALEXPO como uma plataforma importante
para as empresas portuguesas mostrarem os seus produtos
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Qual é o objetivo principal desta nova edigcao?

O principal objetivo desta nova edicdo da SAGALEXPO é
promover a internacionalizagdo das empresas portuguesas,
dando-lhes visibilidade e acesso a novos mercados. Quere-
mos valorizar as marcas e produtos portugueses, incentivan-
do o crescimento das exportacdes e contribuindo para o de-
senvolvimento econémico do pais. Através da SAGALEXPO,
as empresas tém a oportunidade de fortalecer sua presenca
no mundo e estabelecer parcerias estratégicas para levarem
0S seus negdcios além-fronteiras.

De que forma as empresas reconhecem a SAGALEXPO
como uma plataforma para a internacionalizacao?

As empresas reconhecem a SAGALEXPO como a Unica plataforma
essencial para a internacionalizacao devido as inimeras oportu-
nidades que o evento oferece. Além de dar a conhecer centenas
de produtos portugueses a clientes internacionais de grande
relevancia e prestigio, a SAGALEXPO é percecionada como tendo
um ambiente propicio ao networking, a promogéo da inovagao e o
fortalecimento da presenca das empresas portuguesas no cenario
internacional.
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“A SAGALEXPO E O PONTO DE ENCONTRO
PARA 0S NEGOCIOS INTERNACIONAIS”

Ana Lourenco, diretora

comercial para o mercado

externo da SAGALEXPO, adianta

em entrevista as expectativas para

a nova edi¢cao do certame, que recebe

mais de 1100 compradores internacionais.

Quantos compradores internacionais vao estar presentes no
evento?

Podemos confirmar que vamos contar com mais de 1100 compra-
dores internacionais, 0 que representa uma grande oportunidade
para as empresas portuguesas estabelecerem novos contactos e
expandirem-se para mercados de relevancia. A presenca destes
compradores internacionais destaca a importancia da SAGALEXPO
como ponto de encontro de negdcios internacionalmente reconhe-
cida.

Quantos mercados vao estar representados na feira?

Vao estar representados mais de 95 mercados dos cinco continen-
tes, 0 que demonstra a abrangéncia e diversidade geografica dos
potenciais mercados para os produtos e marcas portuguesas. A
presenca de mercados de diversos continentes oferece as empre-
sas nacionais a oportunidade de explorarem novas oportunidades
de exportacao e implantacdo de novos produtos a escala global e
diversificar as suas operacdes noutros contextos além do mercado
da diaspora.

Qual é o objetivo principal desta nova edicdao em termos de
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Lourenco

Existem vdrios paises a participar pela primeira
vez, elevando igualmente as oportunidades de
negdcios entre Portugal e o exterior.

projecao do mercado externo?

O objetivo é amplificar a presenca, competitividade e valorizagéo
das marcas e produtos portugueses nos mercados onde ainda
nao estao representados. A feira procura contribuir positivamente
para o posicionamento das empresas portuguesas como players
relevantes no cenario internacional, promovendo a qualidade € a
inovacdo dos produtos nacionais nos mercados globais, que s&o
cada vez mais importantes para economia do Pais e do mundo.

De que forma os compradores internacionais reconhecem
a SAGALEXPO como uma montra para procurar novos
produtos?

Através da crescente adesao de importadores, distribuidores e
grandes cadeias internacionais, na procura por produtos de quali-
dade e inovadores, incluindo o segmento gourmet, conseguimos
percecionar a importancia que a feira tem para estes compradores
que estdo em contato com os decisores das empresas, que uti-
lizam esta plataforma para responder as necessidades e preferén-
cias dos consumidores internacionais, ao mesmo tempo em que
reforcam os contatos com fornecedores e parceiros comerciais
com quem ja tém negdcios e parcerias.
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UM VINHO
SUBLIME E
MEMORAVEL

A SAGALEXPO é ja

um dos eventos que a
Arribas D’oOuro considera
estratégico para a agenda
anual. O vinho Arribas

do Douro Primavera em
Barricas vai estar em
destaque.

Od10d Od SVAIaaVv
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A Arribas D’oOuro tem visto na primeira pessoa uma evolugéo
muito positiva de ano para ano da feira SAGALEXPO — Sabores de
Portugal, verificando cada vez com mais expositores e mais visitan-
tes relevantes para a sua respetiva area de negoécios.

“Este ano teremos uma novidade para apresentar, o nosso Arribas
do Douro Primavera em Barricas, um vinho sublime e memoravel
que nao vai deixar ninguém indiferente”, anunciou Nuno Carvalho,
Export Director da Arribas D’oQuro.

“Estamos a falar de um vinho branco 100% Viosinho, Vinho com
elevada estrutura e de complexidade floral imensa, balanceado com
o ligeiro toque de madeira em barrica de carvalho francés de 3° ano
ao longo de 12 meses. Um vinho que explana uma enorme frescura
e mineralidade, acompanhada com um toque de fruta tropical.”

A razdo da participagcdo na SAGALEXPO esta relacionada com a
possibilidade de num evento dentro do territério nacional alcangar,
conhecer € apresentar os produtos a compradores de varias em-
presas internacionais relevantes.

“Aproximando os nossos produtos dos clientes que designamos
como prioritarios para a nossa estratégia internacional. Destacamos
também a simpatia e o profissionalismo de todos os envolvidos

na organizacao desta feira, algo que valorizamos no momento de
decidir os eventos em que marcamos a nossa presenca. Acredita-
mos que estéo reunidas as condi¢des para mais uma SAGALEXPO
de sucesso.”
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INTERNACIONALIZACAO DE NEGOCIOS

A Crédito y Caucion é lider no
seguro de crédito na Peninsula
Ibérica e um dos maiores
operadores a nivel mundial, em
mais de 50 paises, com a marca
Atradius.

~ CréditoyCaucién

Atradius

A Crédito y Caucioén Portugal apresenta-se na terceira edicao da
SAGALEXPO para apoiar as empresas portuguesas na internacio-
nalizagéo dos seus negdcios e no crescimento das suas exporta-
coes.

O interesse que o evento desperta traduz-se na presenca de
produtores nacionais de diversos setores alimentares e numa vasta
carteira de compradores internacionais que reconhecem a qualida-
de dos sabores portugueses e procuram NOvos parceiros.
“Apoiamos as empresas portuguesas ha mais de 25 anos. O
seguro de crédito protege as vendas a crédito entre empresas e
constitui uma ferramenta de boa gestao para a seguranca finan-
ceira das empresas permitindo-lhes avancar para novos mercados
com ousadia, mas com seguranca”, explicou Inés Meireles, do
departamento de Marketing Portugal.

“O nosso papel é garantir as empresas a tranquilidade de poderem
expandir as suas vendas a crédito com 0 Nosso apoio na prospe-
¢ao de parceiros solventes, com total protegéo das suas vendas

a crédito e com a possibilidade de usufruirem de consultoria per-
sonalizada na definicdo das estratégias de internacionalizagcdo mais
ajustadas a cada empresa, a cada mercado e a cada momento.”
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CONQUISTAR O
CLIENTE PELA
SATISFACAO

Frutas Monte Cristo aposta
na crescente qualidade
das frutas e legumes e
embalamento dos produtos,
potenciado oportunidades
de crescimento nas
exportacoes.

Para a Frutas Monte Cristo, marcar presenca na SAGALEXPO “re-
presenta um motor de crescimento nas nossas exportacdes como
se tem vindo a refletir nos ultimos anos”, explicou a responsavel da
empresa Carina Couras.
Esta aposta tem permitido a empresa marcar presenca “em varios
mercados e, ainda um ponto de encontro fundamental com os nos-
so0s clientes e fornecedores, permitindo com que a nossa parceria
seja mais coesa.”
A presenca da Frutas Monte Cristo no mercado tem-se transforma-
do ao longo do tempo, tendo-se aprimorado numa estratégia ba-
seada em quatro pilares: crescente qualidade das frutas e legumes;
embalamento dos produtos cada vez mais criterioso; atendimento
ao cliente baseado na proximidade, indo ao encontro das necessi-
dades do mesmo; equipa de exportagéo forte e especializada.
Desta forma, a Frutas Monte Cristo tem como lema, todos os dias,
conquistar o cliente pela satisfacéo.
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RIGOR E RESPEITO
PELA TRADICAO

Lactovil apresenta-se na nova
edicdo da SALALEXPO para dar
a conhecer a sua vasta gama

de queijos diferenciados a um
leque diversificado de mercados
internacionais.

A Lactovil — Lacticinios de Trancoso SA, esté presente na SA-
LALEXPO 2024, com queijos fabricados no rigor e respeito pela
tradicéo e superior qualidade, requintados no paladar, suaves na
textura, no tipo de leite que mais existe em Portugal, Vaca, Cabra
e Ovelha. Queijos nobre na origem.

A Lactovil tem participado em todas as edicdes da SAGALEXPO
porque neste certame “conseguimos chegar a mercados que seria
muito dificil ir ao terreno de todos os paises do mundo”, explicou
Pedro Pinto, Gestor, Lactovil.

“Em todas as edi¢des, temos aumentado e recuperado clientes
que contribuem para 0 Nosso crescimento empresarial e com isso,
as nossas exportacdes representa um numero significativo da nos-

sa faturagéo anual.”

A empresa considera que “Portugal necessita de aumentar as
exportacdes para equilibrar a balan¢ca comercial, por isso, achamos
importante contribuir nesta feira para um melhor resultado possivel,
num momento onde a conjuntura tem sido muito incerta com pan-
demias e guerras que nada contribuem para uma vida melhor.”
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CODIFICACAO DE
PRODUTOS E PALETES INTEGRADA
E AUTOMATIZADA COM A GSI

A Marque TDI_Domino Portugal
apresenta na SAGALEXPO as
novas impressoras/aplicadoras
Mx-Series.

A crescente necessidade de rastreabilidade nas cadeias de abaste-
cimento de todo o mundo fez aumentar a procura de solugdes de
etiquetagem que promovam uma partilha de dados rapida e preci-
sa. Em reconhecimento desta necessidade, a Domino desenvolveu
a Mx-Series para uma codificagéo de produtos e paletes totalmente
integrada, automatizada e compativel com a GS1.

Além de apresentarem excelentes capacidades no ambito dos
dados variaveis e conectividade da Industria 4.0, as impressoras
Mx-Series da Domino foram concebidas e fabricadas de acordo
com as normas europeias para a partilha e recolha de dados nas
cadeias de abastecimento e oferecem uma qualidade estrutural e
uma fiabilidade lideres de mercado. As opc¢des de conectividade

e configuragéo incluem a verificagdo por maquinas de inspegéo e
validagcao automatizadas do cédigo e automatizacdo da codifica-
¢ao para uma melhor partilha de dados, incluindo a integracao nos
sistemas MES e ERP da fabrica.

Além disso “juntamos os nossos jatos de tinta continuo (ClJ) Ax
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-Series, cuja velocidade, a exatidao e a capacidade de funcionar
em ambientes exigentes e variados, sobejamente conhecidos no
mercado”, referiu Ricardo Gongalves, General Manager.

“Também vao estar os nossos lasers D-Series e de fibra, F-Series.
Compactos, potentes e versateis proporcionam uma marcacao
flexivel, de alta velocidade e elevada qualidade numa vasta gama
de materiais, com capacidade para produzir um nimero ilimitado
de linhas de texto. Os Gx-Series, codificadores a jato de tinta térmi-
co, faceis de utilizar, controlados por um interface de utilizador

e ecra tactil intuitivos ou por via remota, através de um browser.”
Os codificadores por transferéncia térmica, Vx-Series, usualmente
utilizados na impresséo em filme, com alta resolucéo, de cédigos
de barras, logotipos, cédigos 2D (datamatrix e QR codes), assim
como informacéao variavel: datas, horas, contadores, etc.

Para a impresséo secundaria “selecionamos o codificador de caixas
Cx350i. Este equipamento surge como uma tecnologia alternativa
a aplicacao de etiquetas nas caixas, mais amiga do ambiente por
nao produzir desperdicio e utilizar tintas ecoldgicas a base de 6leo
vegetal.”

Para completar, as fiaveis etiquetadoras Herma, as impressoras

de etiquetas a cores e a preto e branco. Tudo isto, apresentado por
uma equipa de especialistas em codificagdo e marcagao industrial
com uma vasta experiéncia no desenho de solugdes a medida das
especificagdes do cliente.
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DUAS NOVAS
APOSTAS PARA
0 EXTERIOR ' \, &

MEL SANTA MARIA

Este ano, a Mel Santa Maria vai
apresentar dois novos produtos:
0 Mel cremoso de rosmaninho e
azeite premium biolégico muro
velho virgem extra 100mi.

A SAGALEXPO é uma feira de exportacao vital para a internaciona-
lizagao da empresa Mel Santa Maria. “E uma oportunidade de rever
0s nossos clientes e fazer novos clientes”, destacou a empresa, em
entrevista.

“Vemos este evento como um ponto de encontro com clientes de
todo o mundo o0 que nos deixa com expectativas muito promisso-
ras para atingirmos novos mercados.”

O mel € uma solugéo sobressaturada de agucar, em geral mais de alterar o HMF”

70% de acucar e menos de 20% de agua, e sendo assim é insta- O Mel Cremoso de Rosmaninho vai ser apresentado nesta primeira
vel. Por isso frequentemente cristaliza. Os principais aglcares no fase em embalagens de 500gr num frasco baixo e tampa mais larga
mel sdo a frutose e a glucose, em geral um pouco mais de frutose 0 que permite um melhor acesso ao produto. Este mel cremoso de
do que de glucose. O acucar que cristaliza é a glucose. “Aquilo rosmaninho é ideal para barrar.

que fazemos € proceder a descristalizacdo do mel mecanicamen- O segundo produto em destaque é o azeite premium bioldgico

te (Helimel) nao é mais que uma maquina que através da rotacao muro velho virgem extra 100ml numa lata cuja utilizagao é facilitada
de 2 hélices transforma os cristais mais grossos em microcristais pela sua ergonomia. Tem uma boquilha que facilita a aplicagédo do
tornando 0 mel cremoso muito suave com uma textura fina e sem produto sem derramar.
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A MIGUELS vai apostar na
divulgacéo dos vinhos do Porto,
desde os tradicionais, Tawny,
Ruby, White Sweet e Rosé, até
aos Vintages e Colheita, na
SAGALEXPO.

Associada a uma longa tradicao familiar vitivinicula, mais
precisamente desde 1926, com propriedades nas regides
do Douro e Porto, Dao e Bairrada, a MIGUELS desenvolve
atividade na producao de vinhos de alta qualidade, usu-
fruindo para o efeito de uma equipa experiente.

A empresa esta confirmada na nova edigao da SAGALEX-
PO, onde vai estar a apresentar os “vinhos provenientes
das quintas da familia que se encontram nas regides do
Douro, D&o e Bairrada”, adiantou Miguel Valente.

Na feira, “iremos focar-nos na apresentagéo dos nossos
vinhos do Porto, desde os tradicionais, Tawny, Ruby, White
Sweet e Rosé, até aos Vintages e Colheitas.”

O objetivo a longo prazo € alargar o leque de mercados
onde esta representada além-fronteiras. “A nossa ex-
pansé&o internacional tem sido consistente, mas focamos
grande parte das nossas vendas no mercado da Dina-
marca e se bem que estamos a crescer em mais cinco
outros paises, gostariamos de alargar ainda mais 0 Nosso
mercado internacional.”
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{OURIGA
VACIONA
2071

DIVULGACAO

DAS RECENTES
COLHEITAS E NOVOS
LANCAMENTOS

A Herdade da Mingorra é uma
empresa de cariz familiar que
se dedica a producao de vinhos
de qualidade recorrendo
exclusivamente a uvas

de producado propria.

Propriedade da familia Uva, que se estabeleceu

na regiao na década de 1980, procura desenvolver
produtos que respeitem as condi¢des Unicas do
local, quer respeitando o0 encempamento tradicio-
nal da regiao, quer através de castas nacionais de
reconhecido prestigio, quer ainda de castas inter-
nacionais com provas dadas na adaptacao

ao baixo Alentejo.

No certame, a Herdade da Mingorra vai apresentar
toda a gama de produtos, com as mais recentes
novidades em termos de colheitas, mas também
novos langamentos.

“A participacao na SAGALEXPO visa a possibili-
dade de contactar possiveis novos compradores
internacionais interessados em produtos com as
caracteristicas uUnicas oferecidas pela Herdade da
Mingorra com o objetivo de aumentar o peso das
exporta¢des nas vendas da companhia”, enalteceu
Claudio Martins, responsavel comercial da Herdade
da Mingorra.
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GAMA DE
PRODUTOS
TRADICIONAIS

A Nova Gama Gourmet
faz parte de um grupo de
empresas com 45 anos de
historia, cuja atividade se

desenvolve nas dreas da
pastelaria tradicional
portuguesa e bebidas,
mormente, a cerveja,
através da Praxis Beer.
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O proposito ao participar na SAGALEXPO “foi o de aproveitar a oportu-
nidade para por um lado dar a conhecer a gama de produtos tradicio-
nais que produzimos e que sao referéncia enfatica da exceléncia da
nossa gastronomia”, referiu Arnaldo Batista, administrador do Grupo
Nova Gama.

Dentre outros produtos presentes, destaque para os Hungaros, os
Almendrados, o Biscoito Mel, Canela e Vinho, os Pastéis de Nata e

os Bolos de Bacalhau, estes particularmente vocacionados para o canal
de exportacéo.

No setor da Praxis Beer, ndo podemos deixar de referenciar a cerveja
Topazio e Onyx, duas joéias da cerveja em Portugal, em modo de cele-
bracdo do seu primeiro centenario.

“Esperamos desta forma cumprir o nosso dever, de dar a conhecer o
padrao de qualidade dos produtos que constituem a gastronomia repu-
tacional de que dispomos, recolhendo os proveitos dai esperados.”
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“INVESTIR E APOIAR O
SETOR AGROALIMENTAR
E FUNDAMENTAL PARA

DAR CONTINUIDADE

AO SEU CRESCIMENTO

SUSTENTADO"

0 novobanco mantém-se como parceiro
oficial da SAGALEXPO. Francisca Machado,
Especialista de Solugcées Agricultura, do
novobanco, falou a Veja Portugal sobre a
aposta continua neste segmento mercado,
gue se mostra resiliente a cada novo desafio.
“Sabemos que o setor agroalimentar é

uma parte vital da economia portuguesa’”,
destacou a responsavel.

Qual a importancia da SAGALEXPO?

A SAGALEXPO desempenha um papel fundamental na promogao
dos produtos portugueses, na expansao de mercados interna-
cionais, na facilitagéo de parcerias comerciais € na promogéo do
turismo, contribuindo assim para o desenvolvimento econdmico
de Portugal.

Como é que o novobanco vé a evolucao do sector agroali-
mentar?

No novobanco sabemos que o setor agroalimentar € uma parte vital
da economia portuguesa. Nos ultimos anos, o setor tem apresenta-
do uma evolugao notavel, evidenciando um crescimento consisten-
te, impulsionado principalmente pela crescente procura internacio-
nal de produtos agricolas e alimentares de alta qualidade, nos quais
Portugal se destaca.

O novobanco acredita que investir e apoiar o setor é fundamental

para dar continuidade ao seu crescimento sustentado, apoiado
na inovacao tecnoldgica.

Qual a estratégia do novobanco para o sector?

O setor agroalimentar é estratégico para o novobanco. Com en-
foque na proximidade e na relacéo, pretendemos nao sé entender
cada vez melhor as necessidades e os desafios do setor, como
também fornecer solucdes financeiras adequadas e personalizadas
a cada um dos nossos Clientes, como: apoio a projetos de inves-
timento, com solugdes de médio-longo prazo ajustadas as neces-
sidades de cada Empresa; antecipacao de incentivos aprovados
pelo PDR2020/PEPAC, com solugdes de curto-prazo; solugoes

de apoio a tesouraria com linhas de curto-prazo IFAP; Factoring e
Confirming, para um maior equilibrio financeiro com a antecipacao
de receitas e pagamento a fornecedores; leasing equipamentos
agricolas, uma solugéo de financiamento para aquisicéo de equi-
pamentos, com multiplas vantagens, e ainda, solu¢des de financia-
mento para 0s processos de importacao e exportacao.

E de que forma pode o banco ajudar o sector e se diferencia
da concorréncia?

A proximidade junto dos Clientes é o foco do novobanco. O novo-
banco oferece solugdes de financiamento especializado, adaptando
produtos financeiros as necessidades especificas do setor. Com
consultoria financeira especializada para ajudar as Empresas a
crescerem de forma sustentavel e parcerias estratégicas que per-
mitem a expansao de oportunidades de negdcios €, por fim, uma
equipa especializada no setor agroalimentar com expertise compro-
vada, pronta para dar resposta aos desafios dos Clientes.
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RECRIAR TODA
A TRADICAO DO
PAO ARTESANAL

Os produtos que a Pao de Gimonde
pretende apresentar, sao distintos,
mas tém em comum a cozedura de
“antigamente”, em fornos de lenha
e uma fermentac¢do lenta, com
massa mae.

A Pao de Gimonde tem como misséo ser embaixadora da qua-
lidade, sabor e tradicdo do Pao Transmontano. Pretende recriar
toda a tradicao do pao artesanal e garantir “o verdadeiro sabor de
antigamente”, mas nunca esquecendo o0 nosso caracter Unico e
alma inovadora.

Presente no mercado desde 1960, com uma fundacéo familiar, que
ainda hoje se mantém, a Pao de Gimonde mantem a origem numa
pequena aldeia no Nordeste Transmontano — Gimonde - e pretende
dar a conhecer ao Mundo o verdadeiro Pao, tao rico em nutrientes
e sabor!

“Nesse ambito, a SAGALEXPO, cujos seus valores estéo alinha-
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dos com 0s nossos, No sentido de primar pela qualidade, sabor,
tradicao e inovacao dos produtos dos seus expositores, enquadra-
-se como uma excelente oportunidade de crescimento e expanséao
para o mercado de exportacéo”, referiu Elisabete Ferreira, CEO.
Um dos mais recentes produtos e que vai apresentar na SAGALEX-
PO, é o Pao Trigo Sarraceno e Nozes, que se caracteriza pela cor
tostada e um sabor subtil a frutos secos, com uma miga suave e
fresca, ndo descuidando a sua cédea crocante.

Do ponto de vista nutricional, o Trigo Sarraceno é uma fonte de
proteina, com os oito aminoacidos essenciais, antioxidantes e vita-
minas, que aliado as nozes, sdo uma combinagao imprescindivel,
para a nossa saude cardiovascular.

QOutro dos produtos mais ricos é o Pao de Centeio , produzido

com cereais da regiao da Terra Fria, moido na cidade de Bragan-
¢a, amassado e cozido na nossa padaria. Caracteriza-se pelo seu
aroma tradicional, menos denso e mais fresco, que nos transporta
as nossas origens e nos proporciona a cada prova, um sabor €
textura unicos.

Para além disso, € um pao com excelentes propriedades nutricio-
nais, destacando se pela sua riqueza em fibras, gragas ao centeio
integral.

Um outro produto em destaque é a Flauta de Chourico. Este produ-
to surgiu num &mbito inovador de tentar o aliar o pao transmontano
a outro produto tao caracteristico transmontano também, como o
chourigo.

“Podemos descrevé-lo como um pequeno pao de trigo crocante,
com um pronunciado aroma a chourigo e uma subtil nota a tosta-
do, que garante uma experiéncia gastronémica incomparavel!”

“E com orgulho que participamos na SAGALEXPO, procurando dar
a conhecer a novos mercados aquela que é uma das maiores ri-
quezas de Tras-os-Montes - 0 Pao - a par daquela que é também
a nossa missao — proporcionar a um nimero cada vez maior de
clientes, “o verdadeiro sabor de antigamente!”
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QUEM PROVA,
APROVA!

A Serial® é uma marca que
pretende internacionalizar
0s sabores portugueses,
vinculando-se a qualidade
dos produtos.

A Serial® apresenta uma vasta gama, desde bolachas e
biscoitos, passando pelas améndoas, e finalizando nos
frutos secos. A irreveréncia e o perfil da Serial® estao
estampados em cada detalhe da marca, focando-se no
dinamismo e exceléncia que transmite a todos os seus
colaboradores.

Enquanto CEO, destaco a importancia de alcancar contac-

tos fulcrais, preservar relagcdes empresariais € obter a visibilidade
certa, fundamentais para o crescimento conjunto. Deste modo, a
participacdo da Serial® na SagalExpo ressurge cComo um compro-
misso alinhado com uma visao futurista.

Considero esta feira de exportacéo de produtos alimentares uma
verdadeira janela para 0 mundo, sendo uma oportunidade impar
para impulsionar o sucesso comercial da Serial®.
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A Rui Costa e Sousa & Irmao, SA,
detentora da marca Sr. Bacalhau, esta
vocacionada para os mercados de
exportacado, representando atualmente
50% das vendas totais.
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A Rui Costa e Sousa & Irmao, SA apresenta na nova edicéo da
SAGALEXPO a sua gama completa de produtos, de Bacalhau
Salgado Seco e Bacalhau Demolhado e Ultracongelado, bem
como os produtos pré-cozinhados.

Ana Gamelas, responsavel de Marketing da empresa, refere que

a “SAGAL é uma feira dedicada, exclusivamente, a visitantes inter-
nacionais, compradores de marcas portuguesas de alimentacao

e bebidas” e com grande potencial de negdcio para a empresa
detentora da Sr. Bacalhau.

Sendo a Rui Costa e Sousa & Irmao, SA uma empresa muito
vocacionada para os mercados de exportagao, representando
atualmente 50% das suas vendas totais, “a SAGAL traduz-se num
investimento estratégico importante para o0 aumento das nossas
exportacdes, uma oportunidade valiosa para expandir horizontes,

|n

aprender, fazer contatos e impulsionar o comércio internacional.
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SOLUCOES PARA
EMPRESAS DE
ACORDO COM AS
NECESSIDADES

A participacdo na SAGALEXPO
apresenta-se como uma
oportunidade para Torrestir
estar perto dos clientes de
forma a estabelecer uma relagéo
de proximidade, conhecer novas
oportunidades de negdcio
reforcando o nosso networking.

O projeto Torrestir Logistica nasceu em 2001, disponibilizando
atualmente mais de 120.000 m2 de espago para armazenagem

e capacidade de stocks superior a 200.000 paletes, com platafor-
mas espalhadas pelo pais.

Um grupo com todas as solugdes dentro de portas por isso, ter
um servico aduaneiro no proprio grupo ajuda a que o Processo
alfandegario seja mais simples, rapidos e sem preocupacdes para
0s nossos clientes. Atualmente a TorresAduana conta com um
grupo de técnicos especializados e disponibiliza diversos servigos
como despacho de exportagéo, legalizacdo de automoveis, baga-
gem particular entre outros...

Para além dos objetivos mencionados a SAGALEXPO “é também
uma excelente oportunidade para a Torrestir reforcar a sua presen-
¢a no mercado dando a conhecer todo 0 Nosso universo e todas as
areas em que o Grupo atua apresentando todas as solugdes possi-
veis as empresas de acordo com as suas necessidades”, explicou
José Santos, Diretor Comercial.

“Consideramos a SAGALEXPO o local indicado para marcarmos
presenca pois 0 ambiente vivido nela é bastante favoravel para

o didlogo e a proximidade entre as empresas ¢é a ideal para criar
relacdes profissionais e amizades.”
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DIVULGAR 0OS VINHOS

DE PORTUGAL JUNTO

DE PROFISSIONAIS DO

SETOR

ViniPortugal apresenta-se pela
terceira vez na SAGALEXPO para
apresentar “uma a¢do de formagéo
direcionada a compradores,
distribuidores e lideres de opiniGo
interessados nas potencialidades
e caracteristicas diferenciadoras
do vinho portugués”
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A ViniPortugal esta presente na SAGAL EXPO com o objectivo de
divulgar conhecimento sobre os Vinhos de Portugal junto de profis-
sionais do setor dos vinhos de diversos mercados internacionais.

A entidade responsavel pela promocao dos vinhos portugueses no
exterior vai ser responsavel por uma agéo de formacgéo direcionada
a compradores, distribuidores e lideres de opiniao interessados nas
potencialidades e caracteristicas diferenciadoras do vinho portu-
gués.

A formacéo pretende familiarizar os participantes com a qualidade
e diversidade dos vinhos portugueses e as mais importantes areas
de producgéo. Seréo explicados pela formadora aspetos sobre as
regides vitivinicolas de Portugal, as castas utilizadas na produgéo e
outros factores que determinam a diversidade que os vinhos portu-
gueses oferecem.

Os participantes vao provar e avaliar cerca de nove exemplos de
vinhos brancos tintos e fortificados das mais importantes regioes
produtoras.
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NOVA FACE DOS
VINHOS DA REGIAO
DOS VINHOS VERDE

Na nova edicao da SAGALEXPO, a
Casa das Hortas tem a oportunidade
de partilhar um vinho especial, o 1°
Grande Reserva Avesso DOC Vinho
Verde do concelho de Baido.

A Casa das Hortas marca presenca na terceira edicao
da SAGALEXPO - Sabores de Portugal, onde aposta
na divulgagéo de uma nova referéncia - o 1° Grande
Reserva Avesso DOC Vinho Verde.

Este é um vinho ‘estated bottled’ produzido a partir das
melhores uvas de Avesso da nossa propriedade, onde

* PORTAL pas HORTAS
AVESSO
4 | %mw(& ﬁwma

VINHO VERDE DOC

B 7 DA

terminou a fermentagéo em Barricas de Carvalho Francés,
seguido de estagio sobre borras finas de 12 meses. Foram
produzidas apenas 600 garrafas deste Portal das Hortas
Grande Reserva Avesso 2021.
“Este € um exemplo da nova face dos Vinhos da Re-
gido dos Vinhos Verdes, revelando enorme condigéo de
guarda, conciliando uma maior estrutura a natural acidez,
criando as condigdes ideais para desafiar o tempo”, des-
tacou Leonel Isaac, Co-Responsavel Mercados Internacio-
nais.
A feira SAGAL é encarada pela Casa das Hortas como
“um all-in-one-stop-show, dando a oportunidade de um
comprador com interesse em produtos portugueses verifi-
car varias ofertas e identificar as novidades.”
Neste novo ciclo de quatro anos a Casa das Hortas prevé
um crescimento de dois digitos, com apostas fortes no
mercado norte e sul-americano assim como no Sudoeste
Asiatico.
“E uma feira imperativa na consolidacdo do nosso projecto
de exportacao, onde teremos oportunidade de reunir
com 0s nossos clientes, ou com a identificacao de novos
mercados.”

€S
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PORTALpAs HORTAS

AVESSO
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o VINHO VERDE DOC

51



VejaPORTUGAL

NEGOCIOS MAIS
EFICIENTES E
RENTAVEIS

Como uma marca nacional
com alcance global, a presenca
da FRICON na SAGAL visa
apresentar aos visitantes
nacionais e internacionais

as solucées de frio.
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A FRICON, pioneira no setor de refrigeracdo comercial, apresenta
na SAGAL 2024 a sua vasta linha de equipamentos para super-
mercados, solugdes para gelados e bebidas, e opc¢des para venda
ambulante. Com mais de 1000 colaboradores globalmente e certifi-
cagao ISO 9001:2015, a marca FRICON impulsiona o crescimento
sustentavel de retalhistas alimentares e marcas de FMCG.

Dentre os produtos, destaca-se o mais recente modelo UPD FV,
que proporciona uma ampla area de exposicao de produto (TDA)

e um design minimalista, visando otimizar o espaco vertical das
lojas e aprimorar a experiéncia do consumidor. Outra solugdo em
destaque € a combinagao de uma arca horizontal com um expo-
sitor vertical (COMBI SLB), ideal para supermercados, além do
expositor vertical YWC FV, direcionado para bebidas e gelados.
Estas solugdes, disponiveis em diversas medidas nas versoes refri-
geragao e conservagao sao desenvolvidas para espagos comerciais
de diferentes dimensdes, e refletem o0 compromisso da FRICON
com eficiéncia energética, alta capacidade de armazenamento,

e qualidade excecional.




Com grande expectativa, a Gema Wines
anuncia a participacédo na SAGALEXPO,

onde apresenta o classico “GEMA Alvarinho
Colheita”, incluindo provas verticais para
demonstrar a sua evolugao. O langamento

da edigbes limitadas do “GEMA Alvarinho
Reserva” e do “Espumante de Alvarinho Bruto
Reserva”, destacando a capacidade de criar
vinhos exclusivos e de alta qualidade.

“Estes lancamentos visam fortalecer a nossa
presenga no mercado de exportacao, adicio-
nando produtos premium

ao nosso portfdlio. E importante destacar *"H—‘ anaes de
que nossos Vinhos ja sdo reconhecidos em I/
restaurantes de renome mundial, especial- B e Z-l."L.'J / PO.
mente no Dubai e na Noruega, e escolhidos
por sommeliers de restaurantes com estrelas
Michelin”, referiu Miguel Monteiro da Gema
Wines.

Na Gema Wines, a misséo € a criagdo de
vinhos Alvarinho sublimes, verdadeiros
embaixadores do terroir singular de Mongao,
Portugal. Com um compromisso enraizado na
vinificagao tradicional e em praticas ambien-
tais responsaveis, cada garrafa é um espelho
do respeito profundo pela natureza e pela
herancga cultural.

“Ambicionamos levar o nosso legado além-
-fronteiras, apresentando 0s Nnossos vinhos
premiados nos melhores palcos gastronémi-
cos mundiais”, acrescentou.

“Enfrentamos o futuro com planos de langar
edicoes exclusivas e de intensificar as nossas
iniciativas de sustentabilidade, elevando ainda
mais o carater distintivo e 0 compromisso
ecologico da nossa marca.”

Mol
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NEGOCIACAO DE NOVOS ACORDOS
COMERCIAIS

Y
T

A JOSE GOURMET produz
e comercializa conservas
de peixe gourmet.

Durante a presenca na SAGALEXPO — Sabores de Portugal,
a JOSE GOURMET vai apresentar as quatro marcas proprias
(JOSE Gourmet, ATl Manel, MARIA Organic e ABC+) assim
como a possibilidade de trabalhar private label com alguns
parceiros.

“Iremos participar na SAGALEXPO com o objetivo de reunir
com clientes habituais, mas principalmente para mostrar os
nossos produtos a novos e potenciais clientes com vista a
negociacao de novos acordos comerciais”, destacou Vasco
Motta, Sales Manager.

Um dos pontos fortes da estratégia da JOSE GOURMET é
apresentacéo dos seus produtos, a cargo de Luis Mendonga,
responsavel de raiz por todo o design e direccao de arte da
empresa. O projecto grafico agrega varias valéncias, articulan-
do necessidades e oportunidades, envolvendo design, arte e,
em particular, ilustragao.
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LEVAR PORTUGAL NUMA GARRAFA

Ginja Mariquinhas apresenta novos produtos durante
a participacéo na terceira edicGo da SAGALEXPO.
O objetivo da empresa é fortalecer lagos com o
mercado da exportacao.

K PATEATATS]
| LIcORDEGINA

LA

A Licébidos, detentora da Ginja Mariquinhas, marca presenca na
SAGALEXPO com a atual gama de produtos. A Mariquinhas na
verséo tradicional, 100% natural e 100% nacional. Diferentes ca-
pacidades — das mais pequenas as maiores — para poder levar
Portugal numa garrafa para todo o lado.

Havera também com algumas novidades como as Ginjas Mariqui-
nhas Special Edition e Blended Edition que sao Edicdes limitadas,
que resultam da selecao dos melhores frutos dos nossos ginjais,
estagios, colheitas tardias e combinacdes deliciosas.

“A nossa participacao na SAGALEXPO é muito importante para
fortificar os lagos empresariais com 0 mercado da exportagéo,
mantermo-nos atualizados junto dos nossos parceiros e também
potenciar e fidelizar novas oportunidades de negocio”, referiu a
empresa, em entrevista.
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SOLAR DO QUEIJO SERRA DA ESTRELA
ENCANTA PALADARES HA 25 ANOS

Produto esta em destaque na feira
direcionada a exportacao de marcas
e sabores nacionais, a SAGALEXPO,

que acontece na FIL, em Lisboa.
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CINTAGEM E ROTULAGENM
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O renomado Solar do Queijo Serra da Estrela cele-
brou no Ultimo ano o seu 25° aniversario, marcan-
do um quarto de século de dedicagdo com uma
abordagem inovadora e apaixonada pela preserva-
¢ao das tradigdes alimentares regionais, captando
atencdes para o municipio de Celorico da Beiro
como regiao gastronémica.

Ao longo dos anos, o Solar do Queijo Serra da
Estrela tem desempenhado um papel crucial na
valorizacao dos produtores locais € na elevacao do
queijo Serra da Estrela a patamares de exceléncia
reconhecidos internacionalmente.

E exatamente com o intuito de levar este sabor

o fubicai itdequlié.

pelo mundo fora que o Solar do Queijo Serra da
Estrela, em parceria com o municipio de Celorico
da Beira, se estreia na terceira edi¢cao da feira SA-
GALEXPO - Sabores de Portugal. Este é atualmen-
te o ponto de encontro de referéncia das empresas
portuguesas do setor agroalimentar com os empre-
sarios e distribuidores internacionais.

Uma participacao que promete encantar paladares,
até mesmo os mais exigentes, com degustacoes
exclusivas do renomado queijo Serra da Estrela. O
Solar do Queijo Serra da Estrela mantém-se firme
No CoMpPromisso de promover € preservar a auten-
ticidade e exceléncia dos produtos portugueses.

57



VejaPORTUGAL

/

}w
TER NO PRATO
S‘NOS (115

. —__' o o
AVOS RECONHE MCOMO
APTMEN ""(ja"}r‘

\3

.....p*

A autora da plataforma Cru com Pinta, acredita que é ao voltarmos a esséncia
dos alimentos, que se provoca a verdadeira revolucao. A chef deixa vdarias
reflexées como a questao da fermentacao, a importdncia das fibras, a
pigmentacdo natural das receitas. Atualmente, aposta nos cursos de cozinha
onde partilha o seu conhecimento de como implementar uma alimentacéo
sauddvel e anti-inflamatoéria no dia a dia.
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O interesse pela cozinha portuguesa tem sido uma constan-
te na ultima década. Que reflexao faz sobre este fenémeno
recente?

A alimentacao mediterranica € muito considerada internacionalmen-
te pelos beneficios que tem para a saude. E séo estes os pilares da
nossa cozinha! Temos uma cultura forte e ingredientes de qualida-
de - 0 peixe e 0 marisco da nossa costa, as vacas dos Agores, as
améndoas e as laranjas do Algarve, as cerejas do Fundao, o azeite
e tantos outros produtos que poderia continuar a enumerar!

Temos ingredientes de muita qualidade, uma tradicao culinaria mui-
to enraizada, muitas regides com as suas iguarias, grandes chefs,
tudo para que o mundo olhe para nés com vontade de conhecer

e experimentar. O mundo tem que ter os olhos em Portugall

De que forma perceciona a chegada de novos valores como
a Inés?

Eu estou a voltar as nossas origens. Acredito nos pilares da alimen-
tacéo mediterranica e defendo que devemos ter no prato tudo o
que 0s Nossos avos reconhecem como alimento! Tudo o que esta-
va nas suas mesas. Se procurarmos trabalhar com o ingredientes
frescos e inteiros, mantendo e potenciando o seu valor nutricional,
s6 temos a ganhar em preservar a nossa heranga cultural! Isto as-
sociado as técnicas de cozinha dos dias de hoje € um mundo sem
fim de oportunidades!

Na verdade é continuar este caminho de crescimento na cozinha,
e de fuséo de culturas que ¢ incrivel e fascinante! Mas procurar ter
sempre o ingrediente no seu estado original .... Mais saude

no prato! Maior preocupagcao em preservar o nutriente.

Alguns exemplos: como a fermentag&o tem que voltar a ser obriga-
téria para o consumo de pao de qualidade. Um alimento tdo bom!
As fibras s&o tdo importantes para a salide do nosso microbioma,
optar por cereais integrais (em vez de refinados), as frutas, os
vegetais devem fazer parte das nossas rotinas alimentares. Manter
a sopa sempre! Mas de tantas outra formas também. Pigmentar
com beterraba (puré ou mousse rosa) espinafres ou algas como a
spirulina (guacamole bem verde e com ainda mais valor nutricional).
Pigmentar de forma natural em vez de adicionar corantes. Utilizar
gorduras de qualidade como o azeite, mas ter a preocupacao de
apostar pelo minimamente processado - virgem extra vs refinado.
O alimento é informacao que comeca ao nivel celular - o que inge-
rimos deve ter isso em contal Comemos bem, vivemos com quali-
dade, por mais tempo. E enquanto chef e professora para mim é
fundamental que o que sirvo e ensino ajude a caminhar no sentido
da saude! que nos faga sentir bem e viver no nosso melhor.

Qual é a sua marca distintiva? Procura trabalhar para algum
publico especifico?

Quando nos alimentamos bem, transformamos a nossa saude,

e aproveitamos a nossa vida. S6 quem tem coragem para o fazer
sente a verdadeira transformacao. Acredito que vale a pena viver
com energial todo o dia, todos os dias. E que as rotinas de qualida-
de sdo mesmo transformadoras. Para mim, o que escolho ter

no prato define-me w é por isso que o meu trabalho tem sido sem-
pre muito focado na cozinha natural e funcional! E ensino desde
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chefs, donas de casa, adolescentes e criangas a cozinharem para
saber bem e fazer bem.

Consegue enumerar aquilo que lhe é mais solicitado?

Os cursos de cozinha! Onde ensino a trabalhar com ingredientes
frescos e inteiros e a transformar de forma simples as rotinas do
dia a dia, para que a alimentagao saudavel e anti-inflamatdria faga
sentido na vida de todos, todos os dias.

Quais considera serem os produtos mais distintivos da gas-
tronomia portuguesa?

O peixe e 0 marisco da nossa costa, as vacas dos Agores, as
améndoas e as laranjas do Algarve, as cerejas do Fundao, o nossa
azeite € 0 NOsso vinho.

Na sua opinidao, que outras marcas da gastronomia nacional
podem servir de promocao do pais no estrangeiro?
Felizmente existem muitas marcas portuguesas a vingar pelo mun-
do fora. Temos por exemplo o chef José Avilez e o chef Vitor Sobral
que muito bem divulgam a nossa tradi¢ao gastronémica.

Que produtos portugueses considera serem mais importan-
tes de exportar?

Existem muitos produtos bons em Portugal e que quando ndo po-
dem ser totalmente consumidos ca devem sim ser exportados.
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Como explica o sucesso do seu trabalho/plataforma?

As doengas modernas estdo ao virar da esquinal Ja é evidente
para todos que somos 0 que comemos. Mas mais importan-

te do que isso: somos o que as nossas bactérias comem! Ao
escolher o que coloco no prato e como o fago, tenho sempre
presente a preocupagao na salde do nosso intestino e com isto
o fortalecimento do sistema imunitario. E nas minhas aulas e re-
des ensino a fazer isto mesmo.. dou as pessoas as ferramentas
que precisam para tomarem conta da sua saude, a serem elas
proprias a fazerem da cozinha a sua “farmacia” do dia a dia.
Acrescido ao facto de estar sempre em formacgdes na area da
saude e de culinaria, e de ser um exemplo real do impacto da
mudanca de alimentagéo e estilo de vida.

Acho que sabendo que uma mudanca alimentar pode ser trans-
formadora, que bastam pequenas mudancas, e que s&o habitos
que podem ser instituidos desde pequenos o alerta é outro! E

a vontade de crescer neste sentido cada vez maior.

Que objetivos tem pela frente?

Hoje, entre o site, as plataformas digitais, a escola de cozinha,
os livros e o programa de televisao, sinto que chego a cada vez
mais pessoas, e que a minha mensagem chega mais longe. Es-
pero que este continue a ser o caminho e consiga mudar cada
vez mais vidas.
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PROMOVER A
AUTENTICIDADE
E DIVERSIDADE
CULINARIA

A Sabor a Mundo esta entusiasmada por marcar presenca na SAGA-
LEXPO 2024, o que representa a sua estreia neste evento de desta-
que no mercado alimentar portugués. “Esta oportunidade é crucial
para consolidar a nossa marca e expandir a nossa presenca neste
setor tdo importante”, referiu a empresa, em comunicado.

Desde 2005, a Sabor a Mundo atua como distribuidor e importador
de diversas marcas alimentares de todo o mundo, reconhecendo
0 crescente apreco pelos produtos nacionais. Neste contexto, tem
vindo a enriquecer a oferta com uma linha diversificada de produtos
de marca propria, muito bem recebida pelo mercado portugués.

“A participagdo na SAGAL 2024 é um passo essencial na nossa es-
tratégia de expansao, com o objetivo de alcancar novos mercados
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DO MUNDO AO
SEU PRATO, UMA
EXPLOSAO DE

SABORES

A Sabor a Mundo atua ha quase
duas décadas como distribuidor
e importador de diversas marcas
alimentares de todo o mundao,
reconhecendo o crescente apreco
pelos produtos nacionais.

internacionais e fortalecer as nossas parcerias com clientes e cola-
boradores em todo o mundo”, acrescentou.

“Estamos empenhados em oferecer produtos da mais alta qualidade
e promover a autenticidade e diversidade culinaria que representam
a esséncia da Sabor a Mundo®.”

Durante o evento, Sabor a Mundo estara a disposi¢cao dos visitantes
e futuros clientes de forma profissional e acolhedora, apresentando
a exceléncia dos produtos alimentares e partilhando o compromisso
com a satisfagéo do cliente. “Sera uma oportunidade Unica para es-
tabelecermos novas conexdes e consolidarmos relagdes duradouras
com todos 0s que partilham da nossa paixao pela gastronomia de
qualidade.”
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POSICIONAMENTO
DIFERENTE NUM
SEGMENTO
SUPERIOR

A Santos & Santos - Companhia
de Vinhos lancou recentemente
duas novas marcas de vinhos
Regionais Lisboa: Incondicional
e Rebento da Cepa que vai
apresentar na SAGAL 2024.

A Santos & Santos apresenta dois vinhos de gran-
de qualidade que foram langados para aumentar
o portefélio de vinhos de qualidade acrescida e
aumentar a oferta de Vinhos Regionais Lisboa,
permitindo a Santos & Santos um posicionamento
diferente num segmento superior.

A Santos & Santos e Herdade da Fonte Coberta
estéo presentes na SAGAL deste a primeira edi-
¢céo porgue “acreditamos que este certame é uma
montra que permite a promogao da producao
portuguesa junto dos mercados externos, dando-
-lhes a conhecer e a provar aquilo que de melhor
se produz em Portugal” apontou Carla Latas, do
Departamento de Comunicacao e Exportacao.

“A SAGAL tem-nos permitido reforcar a nossa pre-
senca internacional, alcangando novos mercados
e atingindo um publico mais abrangente

QEBEH —ll_(() 1k CEDA e diferenciado.”
@eﬂ' anes

VINHO REC ISBOA
VINHO TINTO - RED WINE : VIN ROUGE

PRODUT E RTUGAL
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APOSTA NA DIVULGACAO
INTERNACIONAL DOS PRODUTOS
DE CHARI:UTARIA

w

O FUET PP DE CAMPO 170G UN é o novo produto
anunciado pela SEL - Salsicharia Estremocense
para divulgacdo na nova edicdo da SAGALEXPO.

A presenca da SEL na SAGALEXPO Sabores de Portugal esta assente em dois
factores.

“E um importante evento onde conseguimos apresentar mais um pouco da nossa
“casa” e 0 que melhor sabemos produzir no Alentejo, aos nossos clientes existen-
tes”, referiu Hugo Calhordas, sublinhando que esta presenca potencia a “oportuni-
dade de conquistar novos mercados, dada a relevancia que o certame ja represen-
ta em termos internacionais.”

A SEL classifica Portugal como “um pais de turismo, mas acreditamos que é
também um pais de produgéo alimentar de exceléncia, dada a riquissima e variada
cultura gastrondmica que tem de norte a sul, sendo que no secor da charcutaria

¢ fortissimo, mas pouco divulgado internacionalmente, por isso, a SAGAL sera a
data, a divulgacao mais forte no panorama internacional.”
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NOVA

IDENTIDADE
VISUAL ICONICA Luis
E INTEMPORAL Margues

Na primeira participa;‘do da SUMOL SUMOL. Para celebrar esta data a marca refresca a sua imagem

com uma nova identidade visual iconica e intemporal, que respira

+ COMPAL na SAGALEXPO - Sabores autenticidade. “Esta nova identidade evoca a origem e a portugali-
de Portugal a aposta é a renovada dade de Sumoal, reavivando memarias, que ao mesmo tempo que

a atualiza, também a prepara para o futuro. Com uma linguagem

imagem da SUMOL, que assinala mais inclusiva e universal, assume a sélida dimensao internacional
. . que a marca tem conquistado.”

Y 700 antversario, € o refon;'o da Atualmente, a empresa esta a explorar oportunidades em merca-

presenca da empresa no exterior. dos emergentes, especialmente na Asia e na América Latina, onde

reconhecemos um grande potencial de crescimento.

A exportacéo é um pilar fundamental para a SUMOL+COMPAL,
representando cerca de 20% das vendas totais. Atualmente, esta
presente em 55 paises com 3 modelos de entrada: Exportagao,
Franchising e Co-packing. Possui também uma unidade industrial X
em Mogambique onde produz os préprios produtos. s.ﬁol
A SUMOL+COMPAL antevé com entusiasmo a participagao na v
SAGALEXPO. “Encaramos este evento como uma grande oportu-

nidade para reunirmos com 0s NOSSOS parceiros, reforcarmos as

nossas parcerias e apresentarmos as novidades deste ano”, NOVﬂ (M A 6 SM

referiu Luis Marques, Diretor da Unidade de Mercados +REFRESCANTE +AUTEN
Exportacéo, SUMOL+COMPAL. *+VIBRANTE +Sumoy Tca
A empresa considera eventos como a SAGALEXPO como CELEBRAMOS 05 Noss

S 70 ANOS Com
NOFUTURG, Y ORGULHO MAS com

AAUTENT] ICIDADE? £ A DE SEMPRE.

0S OLHOS BEM POSTOS

“o local ideal para apresentar as novidades das marcas que
representamos no diz respeito a inovagéo de produtos e
formatos”, possibilitando o contacto “com os nossos clientes
atuais ou potenciais clientes previamente identificados e
discutir 0 nosso negdcio em conjunto num ambiente mais
descontraido e préximo.”

Este ano, a empresa celebra os 70 anos da fundagéo da marca
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SOp 7 Ricardo
TEMOS BOAS 5\l Flgue”"edo
EXPECTATIVAS D et o e ek Crotp
PARA~ MAIS UMA
EDICAO DA SAGALEXPO”

Ricardo Figueiredo e Silva, Global Markets Commercial Director do
Super Bock Group, fala a VEJA Portugal dos objetivos da empresa
para a terceira edigao da feira vocacionada a exportagao.

A internacionalizagéo faz parte da estratégia de crescimento do
Super Bock Group. Somos lideres no nosso setor de atividade e a
maior empresa de bebidas refrescantes em Portugal. Tudo isto se
traduz na nossa viséo: “Paix&o local, ambicao global”.

Dai considerarmos a nossa presenga na SAGALEXPO como muito
relevante, ja que este € um momento de encontro com alguns dos
Nossos principais parceiros € uma oportunidade para identificarmos
€ explorarmos novas oportunidades de negdcio, através das nos-
sas marcas, que ja tém um grande reconhecimento além-fronteiras, _ : . ' A\ BOCK
pela qualidade e capacidade de inovagéao. iz oE ! NITOUY
No ambito desta estratégia de internacionalizacéo, a Europa man- s ' o
tém-se como um dos nossos principais mercados, muito alicergado
na diaspora portuguesa, mas conquistando cada vez mais consu-
midores locais. A proximidade cultural com Africa faz também com
que este seja um importante territério para o Super Bock Group. No
total, estamos presentes em mais de 50 paises, com grande peso
na Europa e em Africa, registando um crescimento nas Américas.
Temos boas expectativas para mais uma edigao da SAGALEXPO,
no sentido de podermos estreitar relacdes com clientes e parceiros,
e de virmos a estabelecer novos contactos com outras empresas,
dando a conhecer todo 0 nosso know-how e patrimonio cervejeiro,
assente na marca Super Bock, mas também nas credenciais de na-
turalidade das nossas aguas, nomeadamente com foco em Pedras,
t4o apreciada pelas suas credenciais Unicas.
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“PRESERVAR A SATISFACAO DOS NOSSOS
CLIENTES E PARA NOS UM MOTIVO DE

GRANDE ORGULHO”

A TRANSCINCO é uma empresa portuguesa com mais de 25 anos
de experiéncia que esta consolidada no mercado nacional e inter-
nacional no servico de transporte de mercadorias.

Com escritérios em Matosinhos e Lisboa e com uma experiente

A TRANSCINCO tem como equipa, oferece servigos proprios de exportacao / importacéo de
ObietiVO oferecer aos Clientes e para todo o mundo, nas modalidades de transporte maritimo

(contentores completos e grupagem), carga aérea (agentes IATA,

as me]hores SO’UCE)ES para [o] rodoviaria, consolidagéo/desconsolidagéo de mercadorias, armaze-
nagem e distribuicdo, mediagdo de seguros e servigos aduaneiros.

transporte dos pTOdUtOS no A TRANSCINCO orgulha-se de pertencer a uma das maiores redes

mercado internacional. mundiais de agentes especialistas em servigos regulares de grupa-

gem maritima (NVOCC).

Contando com larga experiéncia a TRANSCINCO dara todas as
garantias de um servico eficiente, personalizado e de grande quali-
dade.
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(3]
FONTE DE
AMORES
LOTE PARTICULAR

s DESDE 1932

www.casaangola.pt

SABORES DE PORTUGAL

TEEE——
SINCE 1932

LISBOA

Empresa reconhece

esta plataforma como
um passo crucial e
ETEMPERAR}

para promover 0s
seus produtos e
servicos, bem como
para fortalecer lagos
com os seus clientes.

CASA ANGOLA INTERNACIONAL
DESTACA A PRESENCA NA
SAGALEXPO

Ao estar presente neste evento de renome, salienta Rui Moreira, CEO da empre-
sa, a” Casa Angola Internacional ndo apenas apresentara sua ampla gama de
produtos, mas também ressalva o seu compromisso na qualidade do servico

e orientacéo para o cliente. Tal tem sido alias, uma referéncia impar ao longo
dos nossos 92 anos de existéncia.”

“Além disso, a nossa participacao na feira proporcionara uma plataforma ideal
para conectar diretamente com potenciais novos clientes, entusiastas dos
produtos nacionais, ampliando assim 0 Nosso alcance e impacto na comunida-
de da diaspora e nos importadores locais, procurando abrir portas para futuras
colaboracdes e oportunidades de crescimento.”
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“VAMOS ESTAR
COM TODA A
NOSSA GAMA DE
CAFES”

José Beato, Regional General Director
da Delta Cafés, revela as expectativas
do Grupo Nabeiro acerca da primeira
participacao na feira SAGALEXPO -
Sabores de Portugal.

Entre os objetivos da Delta Cafés, marca detida pelo Grupo Nabei-
ro, estdo a apresentacao das diferentes marcas e o contacto direto
com os clientes internacionais, bem como a angariagdo de novos
mercados externos.

“Vamos estar com toda a nossa gama de cafés: Delta Cafés, Delta
Q, Belissimo e Camelo. A nossa marca de vinhos: Adega Mayor. A
nossa marca de produtos do campo: a Qampo, com uma gama de
azeitonas, tremogos e azeites. Alguns dos produtos mais recentes
da empresa, trazendo também em alguma inovagao”, referiu o res-
ponsavel, adiantando outras novidades.

“Vamos aproveitar para a apresentar a nossa maquina Rise, que faz
a extragéo do café debaixo para cima. Sera também uma oportu-
nidade para nés trazermos aos nossas parceiros, futuros, atuais e
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eventuais, alguns produtos que o Grupo tem colocado no seu por-
tfélio.”

Para o Grupo Nabeiro a SAGALEXPO representa “além desta com-
ponente de compradores exteriores que tém uma ligagdo a Portugal
tera também um conjunto de operadores que nao tém ligacao a Por-
tugal e portanto sdo operadores internacionais, de comércio, e que
querem ter produtos portugueses.”

“O facto também de termos a possibilidade de se convidar alguns
dos parceiros atuais e futuros é encarado por nés como uma boa
oportunidade e interessante de ter as pessoas em Portugal e portan-
to discutirmos com eles novas oportunidades de negdcios e parce-
rias”, destacou José Beato.
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FABRIDOCE APRESENTA
OS NOVOS BRIGADEIROS
E MOCHIS

Empresa ClpOStO em E com grande entusiasmo e determinagdo que a FABRIDOCE — DOCES
. REGIONAIS LDA marca novamente a presenca na SAGALEXPO — Sabores de
dOIS novos , an;'amentos Portugal. “Apds a participacdo nestes Ultimos dois anos, que provaram ser um
para a terceira ed lCdO sucesso para nos, voltamos empenhados para mostrar os nossos produtos de

Py sempre e outras novidades”, indicou Rui Almeida, administrador da Fabridoce.
da SAGALEXPO. “Sao Além das classicas iguarias como os Ovos Moles de Aveiro, Pdo de L6 Conven-

[0) ref’exo do NOSSO tual, Fios de Ovos e miniaturas como as Truffas com Ovos Moles e Queijinhos
. ~ de Améndoa, nesta 32 Edicao da SAGALEXPO a Fabridoce vai apresentar os
esf OT'C.:O na~ anVOCaO e Brigadeiros e Mochis.
modernlzacao da nossa “tstes dois dltimos produtos s&o o reflexo do nosso esforco na inovagéo e
marca’. modernizacdo da nossa marca. Nomeadamente, a FABRIDOCE ¢é o primeiro
produtor de Mochis em Portugal.”
A FABRIDOCE tem como lema ‘Inovar para manter a tradicao’. “Ambiciona-
mos preservar a portugalidade e autenticidade histoérica dos nossos produtos
empreendendo uma cultura de inovagao constante. Acreditamos que, s6 assim,
conseguimos manter a sustentabilidade comercial.”
O administrador da Fabridoce reconhece esta plataforma de negdcios como
“uma excelente oportunidade para construir parcerias mais soélidas e impulsionar
a nossa presenga nos mercados “Saudade” espalhados pelo mundo. Mas néo
s6! A organizacéo da SAGALEXPO, a FABRIDOCE agradece o seu esforgo em
trazer compradores fora destas comunidades portuguesas.”
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REFORCAR A POSICAO

COMO EMPRESA
PORTUGUESA DE
REFERENCIA

. Freacura Halaral
3

s S5 T - ‘ A Macro-Frio vai dar a conhecer as
T BON E mais recentes novidades na nova
MATURADO *FATIADO* . .
edicdo da SAGALEXPO, que entende

como o local certo para afirmar a sua
marca no exterior.

A Macro-Frio dedica-se a producéo e comercializagao de produtos
alimentares. Na nova edicao da SAGALEXPO - Sabores de Portu-
gal vai dar a conhecer as mais recentes novidades, aproveitando
esta ocasido para interagir com clientes e novos compradores
internacionais.

“Encaramos a SAGALEXPO 2024 como o evento e o local certo
nacro-frio.pt para consolidar a sua posicao como empresa portuguesa de refe-
réncia”, destacou Alexandre Correia, Diretor Comercial, sublinhando
0 entusiasmo em marcar presencga neste certame como potencial
oportunidade para concretizar novos negdécios internacionais e
apostar nas novidades que a empresa tem para oferecer.

Entre as novidades estdo por exemplo a exceléncia do T-Bone
Maturado Fatiado Macro-Frio, agora fatiado para maior conve-
niéncia, e o Kebab Embalado Congelado Macro-Frio, uma aposta
na conveniéncia e qualidade que vao transformar o dia a dia dos
consumidores.
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NOVA LINHA
DE BACALHAU
ULTRACONGELADO

A Moreira esta orgulhosa de apresentar duas novidades emocio-
nantes no certame deste ano. Em primeiro lugar, introduzimos uma
nova linha de bacalhau ultracongelado, preparado com uma demo-
lhada tradicional portuguesa, garantindo o maximo de frescura e
sabor.

Além disso, estamos a langar a marca Cozinha D’Avo, oferecendo
refeicOes auténticas da culinaria portuguesa, preparadas com todo
o cuidado e tradicdo. Esta linha inclui uma variedade de pratos
tipicos, como Leitédo Assado, Frango de Churrasco, Feijoada a Por-
tuguesa e Salada de Polvo, entre outras. Com apenas 6 minutos
no micro-ondas ou 4 minutos no tacho, nossas refeicoes estao
prontas para serem apreciadas. S&o refeicdes tradicionais ou como
nos gostamos de Ihe chamar “comida do tacho” pronta a comer.

A participacdo da Moreira na SAGALEXPO ¢€ estratégica e traz uma

. PRONTO))

/

NUTR-ScoRe gl

ALTO TeQR
PROTEINAS "B

Moreira Congelados apresenta
varias novidades na nova edicdo
da SAGALEXPO. “estamos a lan¢car
a marca Cozinha D’Avd, oferecendo
refeicées auténticas da culindria
portuguesa, preparadas com todo
o cuidado e tradicao”, adianta a
empresa, em comunicado.

série de beneficios significativos para a empresa. Esta feira oferece-
-nos uma plataforma Unica para nos conectarmos com clientes de
todos os continentes em apenas trés dias.

Além disso, representa uma oportunidade valiosa para lancarmos
novos produtos e permitir que os clientes fagam a degustacéo das
nossas novidades no proprio local. A presenga na SAGALEXPO
coloca-nos em contato direto com um publico global, possibilitando
a expansao da nossa marca e a realizacdo de negocios em escala
internacional.

AQui DEnTRg
VAIENCONTRAR

COSTEL,,
BARRIGA,
CACHAGO,
MAo oy
PERNA,
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“Solucéo rdpida e eficiente para
fazer chegar ao destino final”

“Num evento t&o importante para os exportadores portugueses faz todo o sentido a
maior Exportadora Nacional estar presente. Pretendemos dar solugdes de transporte
aos negocios realizados nesta feira, a nossa experiéncia e know how seréo determi-
nantes para dar suporte logistico aos pedidos de apoio que surjam durante a feria. A
TAP Air Cargo com a sua Network e parcerias estratégicas por todo o Globo, é uma
solucéo rapida e eficiente para fazer chegar ao destino final, nas melhores condicées,
0S NOSSO0s produtos portugueses.”

Bruno Aires
Global Cargo Senior Director
TAP Air Cargo

“Promover a marca e abranger
novos mercados internacionais”

A participar pela segunda vez na SAGALEXPO, Os Limas tém como objetivo promo-
ver a marca e abranger novos mercados internacionais, sendo uma oportunidade
para fortalecer as relagdes com os parceiros. Nesta edi¢cao, a empresa continua ain-
da a destacar o seu Pastel de Nata e anuncia o langamento de novos produtos: o
Quadradinho 25gr e 0 Quadradinho de Cereais 25gr, “pequenos em tamanho, mas
grandes em sabor, ideais para a hotelaria e restauragao”!

Joana Casimiro
Departamento Administrativo
Os Limas

“Apresentar solucées adequadas
para todo o tipo de clientes”

“Vamos trabalhar de uma forma mais alargada os desidratados, séo os produtos
que nos permitem exportar sem preocupacgdes de perecibilidade, destes vamos ter
alguns produtos novos, destacando desde ja o Tomate Seco. A SAGALEXPO é uma
excelente oportunidade para divulgar os novos artigos a um publico alvo qualifica-
do, nomeadamente importadores, distribuidores e retalhistas a nivel internacional. O
nosso objetivo é apresentar solugdes adequadas para todo o tipo de clientes, rece-
ber feedback positivo da nova gama de artigos e estabelecer parcerias comerciais
duradouras.”

Arlindo Silva
PCA
100%Titular
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ServiPr(

“Boa exposicdo da empresa e marcas”

“Vamos apresentar em exclusivo nossa nova marca de 6leos Alimentares “FULGOR”
e consolidar com o aumento da gama de uma outra marca “FAGULHA” lancada
com 6leo na SAGAL 2023, mas desta feita com quatro variedades de vinagres. Ja
participamos em 2023 e os resultados foram positivos, boa exposicao da empresa e
marcas, tivemos contactos que queremos manter, € revé los aqui sera o melhor local
para o reencontro”

David Bastos
Ceo Export Manager
Pargasor Group

“Expandir a base de clientes além-fronteiras”

“Na Duvas d’Arruda atuamos como Export Manager das seguintes empresas:
Calheiros Cruz, Quinta do Jalloto e Casa de Sezim. Somos responsaveis por divulgar
0s produtos, analisar o mercado, prestar acompanhamento ao cliente estrangeiro,
entre outros, fazendo assim um trabalho de consultoria tanto para os produtores
como para os clientes. A nossa participagédo na SAGALEXPO € motivada pela ne-
cessidade dos produtores em expandir a base de clientes além-fronteiras, ao mesmo
tempo que reforca o compromisso que temos em fornecer-lhes um apoio completo
com a experiéncia acumulada em negdcios internacionais.”

Dulce Carvalho
Duvas d’Arruda
Expositora SAGALEXPO

“Estamos desde a I° edicao e este ano nao
poderia ser diferente”

“Para nés, SERVIPRODUARTE, estar na SAGAL é um orgulho, pois estamos desde a
12 Edicéo e este ano nao poderia ser diferente! Estar com os nossos clientes, amigos,
parceiros, fornecedores de toda uma vida, & muito importante para nés, e séo 3 dias
muito produtivos e bem passados. Temos SERVIgos e PROdutos, num s6 fornece-
dor, portanto quem n&o trabalha connosco e quer trabalhar ou conhecer o que temos
para oferecer, temos todo 0 gosto em o receber no nosso Stand”

Ana Malaquias
CEO
ServiPro
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b FRISALGADOS GROUP

“Estamos sempre abertos a
novas perspetivas de mercado”

“Os nossos principais produtos sao os Beijinhos e Cavacas de Pombal que produzi-
mos ha mais de 80 anos, produzimos também um leque variado de Biscoitos diver-
s0s e Bolos que teremos todo o prazer em Ihe apresentar no nosso stand. As nossas
expectativas em relacéo a este certame € poder falar com todos os nossos clientes
habituais e claro estamos sempre abertos a novas perspetivas de mercado.”

Helena Vale
Director Manager
Confeitaria Vale

“E a forma de estar no Mundo
sem sair de Portugal”

“Estaremos na SAGALEXPO com os nossos vinhos, novas colheitas e ja premiados
em Concursos Mundiais. E o maior evento Nacional para qualquer Empresa que
tenha a ambic&o de exportar. E a forma de estar no Mundo sem sair de Portugal.
Seremos dos expositores com mais participagdes neste formato de evento.”

Luis Rosado
Paco das Cortes
Expositor SAGALEXPO

“Uma oportunidade de estreitar
lacos e fazer negocios”

“A Frisalgados fara a promogéo da sua gama standard, onde se incluirdao natural-
mente 0s nossos afamados pasteis de nata. A participacao da Frisalgados na SAGA-
LEXPO, vem no seguimento de uma politica continuada de crescimento no mercado
externo. O evento torna possivel a concentragao/reuniao de clientes nacionais e inter-
nacionais, fornecedores, parceiros e amigos numa Unica localizacao. E como tal, uma
clara mais-valia e uma oportunidade de estreitar lagos e fazer negocios.”

Jodo Pedro Marques
Frisalgados, Cruidoce
Expositora SAGALEXPO
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“Yamos apresentar novos azeites,
com sabores e monovarietais”

A Portucale participa na terceira edigdo da SAGALEXPO — Sabores de Portugal para
continuar a apostar na divulgacao dos seus produtos com o objetivo de atrair as
atencbes dos visitantes do mercado externo. “Vamos apresentar na SAGALEXPO
novos azeites, com sabores e monovarietais, de qualidade superior. A razdo da é por
tradicéo receber novos clientes e cumprimentar os que ja temos”.

Virgulino Neves
Gerente
Portucale, Vineves

“Angariacdo de novos mercados internacionais”

A Afonso dos Leitdes, propriedade da Leitdes de Negrais, reconhecida pela comer-
cializagdo do célebre leitdo assado é reconhecida pela qualidade do seu produto,
exportando ja para varios paises. A empresa esta confirmada na terceira edicéo da
SAGALEXPO - Sabores de Portugal, onde espera alcangar novos mercados. “A pre-
senca na SAGALEXPO é por si s6 uma presenca natural para angariagdo de novos
mercados internacionais”.

Luis Amaro,
Direcéo comercial
Leitbes de Negrais
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IMPORTADORES VIAJAM A LISBOA PARA LEVAR
PRODUTOS PORTUGUESES PARA O MUNDO

Sdo mais de 1100 empresarios confirmados, vindos de 95 paises.
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